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二、摘要、目录、图表

    奶粉是将牛奶除去水份后制成的粉末，它适宜保存。奶粉是以新鲜牛奶或羊奶为原料，用

冷冻或加热的方法，除去乳中几乎全部的水分，干燥后添加适量的维生素、矿物质等加工而

成的冲调食品。  

    奶粉容易冲调，方便携带，营养丰富。速溶奶粉比普通奶粉颗粒大而疏松，湿润性好，分

散度高。冲调时，即使用温水也能迅速溶解。奶粉是将哺乳类动物鲜奶除去水分后制成的粉

末，它适宜保存，并便于携带。  

    根据意大利马可&middot;波罗在游记中的记述，中国元朝的蒙古骑兵曾携带过一种奶粉食

品，是蒙古大将慧元对它进行了巧妙的干燥处理，做成了便于携带的粉末状奶粉，作为军需

物资。长途行军时，奶粉便于携带。食用时取半镑左右放入随身携带的皮囊中，加入水挂在

马背上通过马奔跑时产生的震动，使其溶解成粥状从而食用，在作战时在马背上能迅速补充

体力，所以蒙古骑兵才那样强悍，使敌人闻风丧胆。在长途行军和沙漠作战缺少粮草时，依

靠这种方法能生存达几个月之久。是奶粉成就了成吉思汗的大业，所以才起国号元，封聪明

的人叫慧聪。因此中国是发明奶粉最早的国家，慧元是世界上最早的奶粉品牌。这也是至今

世界上公认的人类最早使用奶粉的文字记录。  

    开始制作时很简单，把牛羊鲜奶集中起来，用大锅熬成糊状，然后摊开制成粉末。牛羊肉

烘焙干制成咸味的肉松，为出征的将士当军粮，在不下马的情况下可以连续行军作战，也就

是最早的机动部队。建国后为了纪念这个伟大的发明才起国号元。作为军需物质相当的珍贵

，当年分发是用纸做的票，也就是世界上最早的纸币，也叫元，也是纪念慧元的伟大发明。

慧等于聪明，元等于开始，慧元即聪明的开始。所以新中国和世界大多数国家的货币都以元

做计量单位，所有的进口奶粉品牌都带有元字或者慧字或者谐音。  

    全国的乳品加工企业大约有650家左右，年生产总值大约2850-2900亿元，行业平均利润点

约5.5-6%。2013年的液态奶生产总量2335.97万吨，干乳制品生产总量362万吨。2014年上半年

全国的乳品生产加工总量，已出现了近十多年来首次负增长，奶粉生产总量同比下降-10.87%

，液态奶同比下降-1.42%。时至10月全国的乳制品生产总量2198.8万吨，同比增长只有0.04%

。  2011-2014年我国乳制品行业规模以上企业数量分析

        2015年10月中国乳制品产量为2,464,610.04吨，同比增长6.99%。2015年1-10月止累计中国乳

制品产量22,863,189.47吨，同比增长4.27%。  2015年1-10月全国乳制品产量分省市统计表       地

区   10月(吨)   1-10月止累计（吨）   10月同比增长（%）   1-10月累计同比增长（%）       全国  

2,464,610.04   22,863,189.47   6.99   4.27       北京   50,948.71   519,267.52   7.54   1.29       天津   65,162.17  

662,921.13   -2.33   -3.21       河北   311,746.20   2,902,826.38   6.11   6.28       山西   34,214.64   404,205.24  



-8.53   2.17       内蒙古   306,870.13   2,328,214.84   -0.44   6.91       辽宁   88,961.24   793,742.18   38.42  

10.55       吉林   16,043.24   146,637.81   24.59   13.6       黑龙江   168,874.12   1,529,350.75   -7.87   -1.79     

 上海   40,828.38   420,301.75   -13.43   -5.65       江苏   129,567.89   1,297,574.72   8.76   9.48       浙江  

44,649.42   414,461.12   -2.82   2.84       安徽   79,254.15   796,121.91   -0.96   -12.66       福建   15,137.63  

130,061.75   16.93   -26.17       江西   34,038.00   276,767.82   15.6   0.32       山东   218,833.96  

2,024,988.30   50.93   14.95       河南   232,623.10   1,887,254.30   14.23   1.44       湖北   78,266.25  

830,857.58   5.08   16.37       湖南   25,601.42   242,714.51   2.26   -17.96       广东   60,064.23   560,788.57  

10.13   15.94       广西   34,646.70   305,600.72   14.34   0.72       海南   416.59   4,040.43   -22.59   -14.16       

重庆   17,475.66   170,855.73   26.22   39.67       四川   58,976.43   921,489.72   -23.25   6.46       贵州  

7,507.00   65,547.00   30.56   -1.38       云南   50,705.64   480,811.74   7.84   14.63       西藏   744   6,926.00  

27.84   168.35       陕西   142,366.50   1,313,218.53   3.01   -2.63       甘肃   29,307.86   272,493.19   -6.03  

-2.41       青海   16,215.00   156,031.00   -5.81   -0.48       宁夏   68,061.83   647,190.31   13.72   2.56       新

疆   36,501.95   349,926.92   18.13   13.64         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，

问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行

业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业

统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。   报告目录：

第1章：中国奶粉行业发展综述  1.1 奶粉行业定义及分类  1.1.1 奶粉行业概念及定义  1.1.2 奶粉

行业主要产品大类  （1）按照性质分类  （2）按照目标消费者分类  1.2 奶粉行业统计标准 

1.2.1 奶粉行业统计部门和统计口径  1.2.2 奶粉行业统计方法  1.3 奶粉行业市场环境分析  1.3.1 

行业政策环境分析  （1）行业标准  （2）行业政策  （3）行业发展规划  （4）政策环境对行业

发展的影响  1.3.2 行业经济环境分析  （1）国内宏观经济状况  （2）居民收入水平  （3）经济
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（1）行业技术活跃程度分析  （2）行业技术领先企业分析  （3）行业专利申请结构  1.3.5 奶

粉行业PEST总结

   第2章：中国奶粉行业产业链分析2.1 奶粉行业产业链介绍  2.2 奶粉行业产业链分析  2.2.1 原

料饲料行业市场分析  （1）食糖市场分析  1）食糖供给分析  2）食糖需求分析  3）食糖价格走

势分析  4）食糖市场发展趋势  （2）饲料市场分析  1）饲料供给规模分析  2）饲料供给区域结
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业发展趋势  2.2.3 挤奶设备行业市场分析  （1）我国挤奶设备发展状况  （2）挤奶设备行业对
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概况  （1）曲线前行  （2）对外依赖强  （3）营销热点  3.1.2 中国奶粉市场发展分析  （1）行

业遭遇信任危机  （2）行业竞争加剧  （3）产品创新性较差  （4）行业准入条件提高  3.1.3 奶

粉行业经营情况分析  （1）奶粉行业经营效益分析  （2）奶粉行业盈利能力分析  （3）奶粉行

业运营能力分析  （4）奶粉行业偿债能力分析  （5）奶粉行业发展能力分析  3.2 奶粉行业供需

平衡分析  3.2.1 全国奶粉行业供给情况分析  （1）全国奶粉行业总产值分析  （2）全国奶粉行

业产成品分析  3.2.2 全国奶粉行业需求情况分析  （1）全国奶粉行业销售产值分析  （2）全国
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   第4章：中国奶粉行业进出口分析    近年来中国高端婴幼儿奶粉市场成长迅速，年增长率超

过30%，成为全球第1大市场。凭借着良好的品牌口碑、成熟的市场运作以及专业的营销队伍

，外资品牌几乎占据了整个中高端婴幼儿奶粉市场。其中，进口奶粉以占据中国高端婴幼儿

奶粉60-70%的市场份额，造成中国奶粉进口量剧增的主要原因是由于国内市场对进口奶粉的

刚性需求和依赖性增加。  2008-2015年我国奶粉进口规模    2010-2020年中国配方奶粉市场规模

统计及预测        婴幼儿奶粉的购买渠道主要包括母婴店、商超/便利店、网购、海外代购等几

种主要渠道。 在所有选购渠道中，母婴店以其专业性服务吸引粘性客户，位居全渠道榜首，

占据81.7%的市场份额。排名第二的是网购渠道，份额占比33.3%。商超/便利店渠道占比

仅22.5%。  婴幼儿奶粉购买渠道交易规模分析
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析  5.5.3 中国奶粉行业投资兼并重组趋势分析

   第6章：中国婴幼儿奶粉行业市场分析6.1 婴幼儿奶粉市场分析  6.1.1 婴幼儿奶粉市场现状  

（1）高端市场需求呈上升趋势  （2）高端市场由国外品牌占据  （3）奶源成为了准入门槛  

（4）市场两极分化严重  6.1.2 婴幼儿奶粉市场规模  （1）婴幼儿奶粉产量规模分析  （2）婴

幼儿奶粉需求规模  （3）婴幼儿奶粉市场规模  6.1.3 婴幼儿奶粉盈利分析  （1）婴幼儿奶粉行

业毛利率分析  （2）婴幼儿奶粉行业费用率分析  6.1.4 婴幼儿奶粉价格走势分析  6.1.5 婴幼儿

奶粉市场竞争格局  （1）高端婴幼儿奶粉竞争格局  （2）中低端婴幼儿奶粉竞争格局  6.2 婴幼

儿奶粉消费市场分析  6.2.1 我国每年新生婴幼儿数量分析  6.2.2 消费者对婴幼儿奶粉市场评价  

（1）消费者对婴幼儿奶粉市场评价  （2）消费者对婴幼儿奶粉评价差异分析  6.2.3 消费者购

买婴幼儿奶粉因素分析  （1）消费者购买考虑因素分析  （2）消费者购买考虑因素差异分析 

6.2.4 消费者婴幼儿奶粉品牌偏好分析  （1）消费者品牌偏好  （2）消费者品牌偏好差异分析  

（3）消费者品牌依赖分析

   第7章：中国其他奶粉行业市场分析7.1 中国学生奶粉市场分析  7.1.1 中国学生奶粉市场现状 

7.1.2 中国学生奶粉市场趋势预测  7.2 孕妇奶粉市场分析  7.2.1 中国孕妇奶粉市场概况  7.2.2 孕

妇奶粉消费特征分析  （1）孕妇奶粉消费者特征  （2）孕妇奶粉消费者选择因素偏好  （3）孕

妇奶粉消费者营养偏好  （4）孕妇奶粉消费者品牌偏好  （5）孕妇奶粉消费者购买渠道分析 

7.2.3 中国孕妇奶粉市场竞争格局  7.2.4 中国孕妇奶粉市场趋势预测  7.3 中老年奶粉市场分析 

7.3.1 中老年奶粉市场市场现状  7.3.2 中老年奶粉市场规模分析  7.3.3 中老年奶粉市场需求热点  

（1）益生元的种类及维护肠道健康功能  （2）膳食纤维的种类及维护肠道健康功能  （3）益

生元在奶粉中的应用分析  7.3.4 中老年奶粉市场发展趋势

   第8章：中国奶粉行业市场营销分析8.1 中国奶粉行业销售渠道分析  8.1.1 奶粉行业商超渠道 

8.1.2 奶粉行业关联渠道  8.1.3 奶粉行业网购渠道  8.1.4 奶粉行业医务渠道  8.1.5 奶粉行业药店连

锁渠道  8.2 奶粉行业营销策略分析  8.2.1 奶粉行业产品策略分析  8.2.2 奶粉行业价格策略分析 

8.2.3 奶粉行业广告策略分析  8.2.4 奶粉行业促销策略分析  8.2.5 奶粉行业公益营销策略分析  8.3

奶粉行业营销典型案例分析  8.3.1 贝因美营销方式分析  （1）贝因美品牌定位  （2）贝因美广

告策略  （3）贝因美传播方式  8.3.2 伊利营销方式分析  （1）伊利品牌定位  （2）伊利广告策

略  （3）伊利传播方式  8.3.3 雅培营销方式分析  （1）雅培品牌定位  （2）雅培广告策略  （3



）雅培传播方式  8.4 奶粉行业营销建议  8.4.1 产品品牌定位建议  8.4.2 产品广告策略建议  （1）

立足传统电视媒介  （2）积极开拓移动终端  （3）积极培育潜在消费群体  8.4.3 产品传播途径

建议  （1）明确战略规划  （2）持久战

   第9章：中国奶粉行业主要企业生产经营分析9.1 奶粉企业发展总体状况分析  9.1.1 奶粉行业

企业规模  9.1.2 奶粉行业工业产值状况  9.1.3 奶粉行业销售收入和利润  9.2 奶粉行业领先企业

个案分析  9.2.1 内蒙古伊利实业集团股份有限公司经营情况分析  （1）企业简况分析  （2）主

要经济指标分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  

（6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企

业经营状况优劣势分析  （10）企业投资兼并与重组分析  （11）企业最新发展动向分析  9.2.2 

光明乳业股份有限公司经营情况分析  （1）企业简况分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业

盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7

）企业组织架构分析  （8）企业奶粉种类及特性分析  （9）企业销售渠道与网络  （10）企业

经营状况优劣势分析  （11）企业投资兼并与重组分析  （12）企业最新发展动向分析  9.2.3 多

美滋婴幼儿食品有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3

）公司盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）公司发展能力分

析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析

 （10）企业最新发展动向分析  9.2.4 双城雀巢有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析

 （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能

力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  

（9）企业经营状况优劣势分析  9.2.5 雅士利国际集团有限公司经营情况分析  （1）企业发展

简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企

业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道

与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  （10）企业最新发展动向分析  9.2.6 圣元营养食品有

限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业主要经济指标分析  （3）企业盈利能

力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业

奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  （10）企业

最新发展动向分析  9.2.7 美赞臣营养品（中国）有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分

析  （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债

能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络

 （9）企业经营状况优劣势分析  9.2.8 北京三元食品股份有限公司经营情况分析  （1）企业发

展简况分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）

企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业组织架构分析  （8）企业奶粉种类及特



性分析  （9）企业销售渠道与网络  （10）企业经营状况优劣势分析  （11）企业最新发展动向

分析  9.2.9 内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2

）主要经济指标分析  （3）企业偿债能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业盈利能力分

析  （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）

企业经营状况优劣势分析  （10）企业投资兼并与重组分析  （11）企业最新发展动向分析 

9.2.10 黑龙江飞鹤乳业有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分

析  （3）企业奶粉种类及特性分析  （4）企业销售渠道与网络  （5）企业经营状况优劣势分析

 （6）企业最新发展动向分析  9.2.11 澳优乳业（中国）有限公司经营情况分析  （1）企业发展

简况分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企

业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道

与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  （10）企业投资重组和兼并分析  （11）企业最新发展

动向分析  9.2.12 浙江贝因美科工贸股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2

）主要经济指标分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分

析  （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）

企业经营状况优劣势分析  （10）企业最新发展动向分析  9.2.13 黑龙江完达山乳业股份有限公

司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  

（4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种

类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  （10）企业最新发

展动向分析  9.2.14 西安银桥股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业

奶粉种类及特性分析  （3）企业销售渠道与网络  （4）企业经营状况优劣势分析  （5）企业最

新发展动向分析  9.2.15 施恩（广州）婴幼儿营养品有限公司经营情况分析  （1）企业发展简

况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业

偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与

网络  （9）企业经营状况优劣势分析  （10）企业最新发展动向分析  9.2.16 黑龙江摇篮乳业股

份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利能

力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业

奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  9.2.17 上海

惠氏营养品有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企

业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）公司偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  

（7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析 

9.2.18 山西古城乳业集团有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力

分析  （3）公司盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发



展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优

劣势分析  9.2.19 湖南亚华乳业有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产

销能力分析  （3）企业偿债能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业盈利能力分析  （6）

企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营

状况优劣势分析  9.2.20 陕西和氏乳品有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）

企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企

业经营状况优劣势分析  9.2.21 黑龙江红星集团食品有限公司经营情况分析  （1）企业发展简

况分析  （2）企业产销能力分析  （3）公司盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业

偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与

网络  （9）企业经营状况优劣势分析  9.2.22 广州市合生元生物制品有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  （2）主要经济指标分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能

力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8

）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  （10）企业最新发展动向分析  9.2.23 

哈尔滨太子乳品工业有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分

析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展

能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣

势分析  （10）企业最新发展动向分析  9.2.24 杭州味全生技食品有限公司经营情况分析  （1）

企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业

销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  （10）企业最新发展动向分析  9.2.25 齐齐哈

尔明一乳业有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企

业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  

（7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析 

9.2.26 上海雅培制药有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析 

（3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能

力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势

分析  9.2.27 哈尔滨斯威特乳业有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产

销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）

企业发展能力分析  （7）企业奶粉种类及特性分析  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营

状况优劣势分析  9.2.28 菲仕兰食品贸易（上海）有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况

分析  （2）企业奶粉种类及特性分析  （3）企业销售渠道与网络  （4）企业经营状况优劣势分



析  9.2.29 明治乳业贸易（上海）有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业

奶粉种类及特性分析  （3）企业销售渠道与网络  （4）企业经营状况优劣势分析  （5）企业最

新发展动向分析  9.2.30 烟台澳美多营养品有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  

（2）企业奶粉种类及特性分析  （3）企业销售渠道与网络  （4）企业经营状况优劣势分析

   第10章：中国奶粉行业投资与前景分析10.1 奶粉行业投资风险分析  10.1.1 奶粉行业政策风险 

10.1.2 奶粉行业技术风险  10.1.3 奶粉行业供求风险  10.1.4 奶粉行业经济风险  10.1.5 奶粉行业其

他风险  10.2 奶粉行业投资特性分析  10.2.1 奶粉行业进入壁垒分析  （1）政策壁垒  （2）技术

壁垒  （3）品牌壁垒  （4）奶源壁垒  10.2.2 奶粉行业盈利模式分析  10.2.3 奶粉行业盈利因素

分析  （1）市场增长空间大  （2）技术创新能力  （3）市场营销能力  10.2.4 奶粉行业投资机会

分析  10.3 奶粉行业发展前景分析  10.3.1 奶粉行业发展趋势分析  （1）国产品牌形象重塑任重

道远  （2）行业集中度进一步提高  （3）将会完善价值链建设  （4）市场将向价值战转移  （5

）营销模式将有新突破  10.3.2 奶粉行业发展积极因素  10.3.3 奶粉行业产能规模预测(AK HT)     
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  详细请访问：https://www.icandata.com/view/279680.html

三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

https://www.icandata.com/view/279680.html


　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org

五、关于艾凯咨询网



　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


