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二、摘要、目录、图表

    钨行业利润分配的现状是集中于两头前端钨精矿和后端硬质合金刀具。手握资源的上游企

业，通过对中下游冶炼和初级加工行业整合，攫取其利润空间；而后端刀具深加工企业，则

通过不断的产品研发和创新，巩固其寡头垄断地位，同时增强对其上游的议价能力，来保持

和提高产品利润率。  

    在行业利润分配方面，下游中低端硬质合金企业的利润被迫向上游资源企业转移。受政府

管制小矿山产能瓶颈影响，上游行业集中度将继续提高。通过前期行业整合，"钨精矿-硬质

合金"环节对上游的资源涨价响应速度已经很快；但"硬质合金-刀具"环节的议价能力仍然较弱

，硬质合金企业的行业利润将被上游资源企业攫取。从下图可知，钨产业硬质合金的利润占

比占整个产业的50.30%，其实是APT，利润占比39.70%。  钨产品利润比分布图  资料来源：公

开资料整理  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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