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二、摘要、目录、图表

我国净水器行业主要企业经营状况           沁园集团   深圳安吉尔饮水产业集团   浪木电器   苏州

滨特尔水处理有限公司       资产总额（千元）   1011508   738000   444033   502610       营业收入（

千元）   1130225   680879   567916   654063       利润总额（千元）   84584   33029   22304   13094       

流动资产（千元）   666432   562250   135998   364892       负债总额（千元）   754310   514308  

151371   301450     数据来源：国家统计局      2009年我国净水器行业产量为2902万台，2013年增

长至4907万台，2014年达到5415万台。  2009-2014年我国净水器行业产量统计：万台  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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