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二、摘要、目录、图表

    根据leffingwell发布的最新统计数据：2014年全球香精香料市场规模达到248.9亿美元，当中

前十二大企业销售收入为205.2亿美元，约占同期全球市场总量的82.4%，全球香精香料产业呈

现出极高的市场集中性。  2008-2014年全球香精香料市场规模走势图  资料来源：leffingwell  

    2014年Givaudan集团收入总额为48.19亿美元，占同期全球市场需求总量的19.4%；Firmenich

收入为33.75亿美元，占比为13.6%；IFF收入为30.89亿美元，占比为12.4%；Symrise收入为28.18

亿美元，占比为11.3%  2010-2014年全球香精香料行业主要企业营收统计表（百万美元）       企

业   2010年   2011年   2012年   2013年   2014年   占比       Givaudan   4074.6   4433.4   4541.8   4715.9  

4818.5   19.4%       Firmenich   2673.7   2,985.0   3083.3   3186.4   3375.2   13.6%       IFF   2622.9   2,788.0  

2821.4   2952.9   3088.5   12.4%       Symrise   2086.5   2205.5   2230.6   2431.6   2818.0   11.3%       Takasago 

 1310.9   1425.4   1491.1   1345.0   1241.5   5.0%       WildFlavors   &mdash;&mdash;   905.3   1077.4  

1189.0   1241.3   5.0%       ManeSA   637.3   738.3   820.8   960.7   1022.1   4.1%       Frutarom   451.1   518.4 

 618   673.7   819.5   3.3%       SensientFlavors   582.6   619.7   715.2   736.1   724.7   2.9%       RobertetSA  

480.8   483.7   508.6   517.4   518.4   2.1%       T.Hasegawa   515.5   545.8   556.3   462.9   425.5   1.7%      

HuabaoIntl.   355.7   392.9   407.7   408.4   426.8   1.7%       其他   6208.1   3713.5   4027.8   4327.6   4370.0  

17.6%       合计   22,000   21,800   22,900   23,907.6   24,890   100%      资料来源：leffingwell  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法
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　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源
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一手市场资料；
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　　行业公开信息；
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