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二、摘要、目录、图表

    妇科疾病主要包括各种妇科炎症、各种原因引起的月经不调、乳腺疾病、更年期系列疾病

，以及孕产妇系列特殊疾病等，是一种患病率高、复发率高的疾病。由于女性特有的生理特

点，以及近年来工作和家庭生活的压力逐渐加大，女性越来越容易患上各种妇科疾病。而且

妇科疾病具患病率高、复发率高的特点，使得该市场规模每年以15%以上的速度增长。  

    妇科市场的欣欣向荣引得企业纷至沓来，而一直在妇科用药中充当重头兵的中成药市场虽

然被化学药瓜分不少，但国民对中医理念的推崇，令中成药市场保持旺盛。通过样本医院中

成药监测数据查询，妇科中成药市场有几百家企业在不同领域博弈，涉及的药物剂型多数以

胶囊剂为主，占了40.3%的市场，洗液、颗粒剂和片剂也有10%左右的占比，膏剂、丸剂占比

略小。  不同类型妇科用药市场占比

  资料来源：公开资料整理           不同疗效妇科用药市场占比  资料来源：公开资料整理  

    从女性平均年龄12岁月经初潮到51岁绝经，有40年的时间出现这种周期性现象，《黄帝内经

》中有记载"女性之美，源于胞中"。女性的子宫、卵巢、盆腔、阴道等器官，在月经周期都

会经受一次考验，这一系列生殖系统保持健康，女性才能真正做到由内到外的健康，如果出

现月经不调，则预兆警钟开始拉响，及时调理内在才能杜绝隐患。因此市场上的妇科调经药

物经久不衰。现在医院市场的妇科调经系列药物同样是以胶囊剂型为主导，占了53.4%的比重

，而丸剂、颗粒剂、片剂也分别有11.8%、9.6%、9.0%的比例，口服液在该类用药中份额较少

。  

    300～400家厂家在调经类市场竞争，涉及近200多个品种，其中乌鸡白凤丸、逍遥丸、益母

草颗粒及八珍益母丸这些品种的同类厂家竞争数量最多。  

    伴随着我国妇科用药行业的进一步发展，预计未来几年，妇科用药行业产量将呈现出逐年

增长态势，到2020年行业产量将达到31.1万吨。  2015-2020年我国妇科用药供给预测    

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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