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二、摘要、目录、图表

    伽玛刀又称立体定向伽玛射线放射治疗系统，是一种融合现代计算机技术、立体定向技术

和外科技术于一体的治疗性设备，它将钴-60发出的伽玛射线几何聚焦，集中射于病灶，一次

性、致死性的摧毁靶点内的组织，而射线经过人体正常组织几乎无伤害，并且剂量锐减，因

此其治疗照射范围与正常组织界限非常明显，边缘如刀割一样，人们形象的称之为"伽玛刀"

。  

    伽玛刀是20世纪末现代高科技的产物，作为一种崭新的无创伤治疗手段，它是医学治疗史

上的一个革命性突破。经过了多年探索，已逐渐发展成熟。其优点虽然明显，但比较起来，

其技术兴起的时间不长，临床应用尚处于成长及探索的阶段，存在着一定问题，有待于进一

步完善。  

    我国自1995年始陆续研发出旋转式头部伽玛刀、全身伽玛刀，设备具有自主知识产权，伽

玛刀技术开创了外科的新领域，迎合了患者及其家属恐惧开刀的心理。  

    国外对高新技术的使用有严格的控制，以保证医疗质量。在其发展的初始阶段，为确保技

术既有较好的经济效益，又能产生良好的社会效益，应利用医学技术评估的方法进行全面评

价。  

    复旦大学医学院医学技术评估研究中心1995年选择治愈率、好转率、并发症发生率、平均

住院日等指标来评价伽玛刀的短期效果，对伽玛刀的安全性和有效性进行评价。结果显示，

伽玛刀技术在我国的使用还是安全和有效的。同时通过对投资效益的分析，发现正是"高额利

润"的诱惑，激发了伽玛刀的装备热潮。  

    我国应加强对伽玛刀长期效果做进一步评价，建立临床随访制度，病种选择和疗效评价，

以对伽玛刀应用的合理性和治疗效果进行客观评价。此外，由于体部伽玛刀和全身伽玛刀是

国内研制的，国际上对其临床应用还持谨慎态度，应尽快对体部伽玛刀的安全性、有效性、

经济学方面的全面而规范的技术评估，以有助于其良好发展。  

2015年我国伽玛刀需求量将达到12台，未来几年我国对伽玛刀需求还将继续增长，未来几年

我国伽玛刀需求量情况如下表所示：  2015-2020年我国伽玛刀需求量       年份   需求量（台）     

 2015年   12       2016年   15       2017年   18       2018年   21       2019年   25       2020年   29     资料来源：

艾凯咨询网整理  



    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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