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二、摘要、目录、图表

    木门，即木制的门。按照材质、工艺及用途可以分为很多种类。广泛适用于民、商用建筑

及住宅。  

    杉木或进口填充材料等粘合而成。外贴密度板和实木木皮，经高温热压后制成，并用实木

线条封边。一般高级的实木复合门，其门芯多为优质白松，表面则为实木单板。由于白松密

度小，重量轻，且较容易控制含水率，因而成品门的重量都较轻，也不易变形、开裂。另外

，实木复合门还具有保温、耐冲击、阻燃等特点，而且隔音效果同实木门基本相同。  

    由于实木复合门的造型多样，款式丰富，或精致的欧式雕花，或中式古典的各色拼花，或

时尚现代，不同装饰风格的门给予了消费者广阔的挑选空间。  

    除此之外，现代木门的饰面材料以木皮和贴纸较为常见。木皮木门因富有天然质感，且美

观、抗冲击力强，而价格相对较高；贴纸的木门也称"纹木门"，因价格低廉，是较为大众化

的产品，缺点是较容易破损，且怕水。实木复合门具有手感光滑、色泽柔和的特点，它非常

环保、坚固耐用。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，

商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要

来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证

券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。  
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　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法
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