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二、摘要、目录、图表

    影视旅游是一种因特定的对象的某一性征引发媒体的关注与投入，通过电视广播与影片使

该对象的特殊性征得以强化，产生更为广泛的社会关注从而引发带动旅游效应的一种旅游形

式。诸如国产电视剧《天龙八部》刘亦菲版在桂林阳朔取外景，使阳朔被众多去桂林旅游者

列为首选之地。中国西部地貌因苍凉、空旷、壮美成为不少武侠小说与历史剧的取景之地，

宁夏镇北堡的西部影视城也成为众多游客金秋十月北上的不二之选。    

    影视旅游，国外将其称为film-induced tourism（或movie-induced tourism），即电影引致旅游

，简称引致旅游。影视旅游的萌芽始于1955年第一座迪士尼乐园在加利福尼亚州的建成。电

影动画师沃尔特&middot;迪士尼将以往用于制作电影的各种技术手段和丰富的想象结合，把

动画中的人物场景复制到各个游乐项目当中当中，运用舞台化的色彩、情节、主题暗示等制

造出魔幻、刺激的氛围，使游客充分进入角色，创造出了一种宏大逼真的全新的游乐形态。

同时，游乐园周边有综合全面的旅游设施，如旅馆、餐厅、购物中心等。迪士尼乐园取得了

巨大的成功，被人们称为是地球上最快乐的地方。由于迪士尼乐园部分融入了影视艺术，故

称其为影视旅游的萌芽。而影视旅游的真正开端则始于1963年第一个环球影城主题公园的建

成。在好莱坞环球影城，人们可以参观电影的制作，解开特技镜头之谜，回顾经典影片中的

精彩片断。由于其大量运用了影视艺术并以之为吸引物，所以我们认为它是影视旅游的正视

的开端。在随后的几十年里，世界各地影视主题公园的建设风起云涌。到现在为止，全球最

著名的影视旅游产品除5个迪斯尼乐园、11个迪斯尼主题公园外，还有5个环球影城主题公园

。  中国十大影视城         名称   经典级别   地点   初步建成时间       长影世纪城   市场分析及投资

策略研究A   吉林长春   2005       横店影视城   市场分析及投资策略研究AA   浙江东阳   1996       

无锡影视城   市场分析及投资策略研究AA   江苏无锡   1987       上海影视乐园   市场分析及投资

策略研究   上海松江   1998       镇北堡西部影城   市场分析及投资策略研究A   宁夏银川   1993       

涿州影视城   市场分析及投资策略研究   河北涿州   1990       焦作影视城   市场分析及投资策略

研究A   河南焦作   1995       象山影视城   市场分析及投资策略研究A   浙江宁波   2005       北普陀

影视城   未知   北京   

   　　       同里影视城   A   江苏吴江   历史文化古镇  注：2006年评选的十大影视城没有无锡影

视城，而有中山影视城。      而目前中国最具代表性的两个影视城当为中央电视台无锡影视基

地和横店集团横店影视城。横店影视城在2012年实现了游客人数1117万的突破。然而，整个

影视旅游行业却不甚乐观。2012年四五月间，国内各大媒体以"千座影视城八成亏损"为题对国

内影视城的过度投资重复建设进行了报道。到目前为止，已经立项并通过审批的影视城有110

多座，另有30多座影视城正在施工和招商之中，而规模更小的影视拍摄基地则遍布全国，数



量接近千座。然而目前，除了横店影视城一枝独秀之外，其余大多数影视城都处于亏损状态

。根据相关调查数据显示，目前，国内的影视基地，80%处于亏损，15%处于温饱，只有5%

可以盈利。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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