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二、摘要、目录、图表

    杀毒软件，也称反病毒软件或防毒软件，是用于消除电脑病毒、特洛伊木马和恶意软件等

计算机威胁的一类软件。    

    杀毒软件通常集成监控识别、病毒扫描和清除和自动升级等功能，有的杀毒软件还带有数

据恢复等功能，是计算机防御系统（包含杀毒软件，防火墙，特洛伊木马和其他恶意软件的

查杀程序，入侵预防系统等）的重要组成部分。  

    杀毒软件通常集成监控识别、病毒扫描和清除、自动升级病毒库、主动防御等功能，有的

杀毒软件还带有数据恢复等功能，是计算机防御系统（包含杀毒软件、防火墙、特洛伊木马

和其他恶意软件的查杀程序和入侵预防系统等）的重要组成部分。  

    杀毒软件是一种可以对病毒、木马等一切已知的对计算机有危害的程序代码进行清除的程

序工具。"杀毒软件"由国内的老一辈反病毒软件厂商起的名字，后来由于和世界反病毒业接

轨统称为"反病毒软件"、"安全防护软件"或"安全软件"。集成防火墙的"互联网安全套装"、"全

功能安全套装"等用于消除电脑病毒、特洛伊木马和恶意软件的一类软件，都属于杀毒软件范

畴。杀毒软件通常集成监控识别、病毒扫描和清除和自动升级等功能，有的反病毒软件还带

有数据恢复、防范黑客入侵，网络流量控制等功能。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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