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二、摘要、目录、图表

    建筑五金建筑物或构筑物中装用的金属和非金属制品、配件的总称。一般具有实用和装饰

双重效果。

    我国的五金行业已经逐渐的发展成为世界先进的五金加工和出口大国，成为了世界五金生

产大国之一。其中，我国的五金行业里有至少有70%为民营企业，拥有广阔的市场和消费潜

力，为中国五金行业发展的主力军。

    国内用户，特别是工业领域用户对自主品牌的接触并不多，对其质量和服务还不够信任，

这也成为中国五金工具品牌发展依然受阻的主要原因。我国还属于发展中的国家，五金工具

生产商以中小企业为主，低水平的重复建设十分严重。企业要想发展应还得从产品、质量和

品牌抓起。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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