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二、摘要、目录、图表

    文化是旅游的灵魂，旅游是文化发展的重要途径。"十二五"时期，文化产业作为"国民经济

支柱性产业"，与同样作为"战略性支柱产业"的旅游业将有越来越多的融合发展，其中，文化

旅游产业将是挖掘地方文化、完善旅游产业、促进经济结构调整、撬动地方经济腾飞的重要

发展方向。 

    旅游发展规划是根据旅游业的历史、现状和市场要素的变化所制定的目标体系，以及为实

现目标体系在特定的发展条件下对旅游发展的要素所做的安排。

    文化旅游产业是一个跨行业的朝阳产业，在经济社会发展中有着至关重要的作用，不仅对

经济结构调整、区域经济协调发展、扩大对外开放具有重要作用，而且是满足人民群众日益

增长的文化需要、提高人民生活水平、构建和谐社会、实现全面协调可持续发展的重要途径

。随着经济社会的不断发展和人民生活水平的不断提高，旅游成为一种时尚，文化旅游产业

微信公众平台整合丰富的文化旅游资源已经成为发展的现实优势，发展文化旅游产业的条件

已经成熟。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn
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　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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