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二、摘要、目录、图表

    旅游业是世界经济中发展势头最强劲、规模最大的产业之一。从全球范围看，现代旅游业

开始于十九世纪中期，到上世纪 50 年代，世界旅游业开始具有一定的规模。从上世纪 60 年

代开始，旅游业加快了发展速度，成为世界上最重要的经济活动之一。从1950 年至 2015 年，

全球国际旅游人次从0.25亿增加到11.84亿，增长超过 46 倍。随着社会和经济的发展，旅游业

已成长为世界经济中发展势头最强劲和规模最大的产业之一。    

    我国旅游业自20世纪80年代初成为经济产业以来，市场化程度不断提高、产业规模不断扩

大。随着国民经济快速发展、居民消费结构持续升级、航空高铁等交通网络日益完善，我国

旅游业发展迅速，进入了全民大众化发展阶段。2015年，国内旅游人数已达 40亿人次，出境

旅游达到1.17亿人次，旅游业总收入达到 4.13万亿元人民币。旅游业对 GDP的综合贡献超过

10%，旅游业对我国经济社会发展的积极作用更加明显。  2001-2015年中国旅游业总收入统计 

单位：万亿元  

  数据来源：中国旅游业统计公报  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）
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