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二、摘要、目录、图表

    演艺产业是以演艺产品的创作、生产、表演、销售、消费及经纪代理、艺术表演场所等配

套服务机构共同构成的产业体系。演艺产品具体形态包括音乐、歌舞、戏剧、戏曲、芭蕾、

曲艺、杂技等各类型演出。

    演艺产业是基础性文化产业，在文化市场中占据重要地位。在2009年国务院通过的《文化

产业振兴规划》中，将发展文艺演出院线作为发展文化产业的八项重点工作之一，而"十二

五"期间，《国家"十二五"规划》仍继续将演艺产业作为重点发展的文化产业之一。与此同时

，随着经济的迅速发展，民众的文化娱乐支出比重不断增加，文化消费时间逐渐增多，对文

化产品的选择性日益增强，逐渐向高层次的精神文化需要转移，而观看娱乐性强、影响力大

的演出节目成为民众最为普遍的文化消遣方式之一。

    演艺产业链各环节包括文艺表演团体、演出场所、演出中介机构和演出票务。演艺产业是

文化产业体系中的核心产业之一，是一个创意密集和劳动力密集的产业，也是一项能耗低、

可持续发展性强的低碳产业，具有极大的辐射和拉动作用。据数据统计，2010年中国演出市

场收入达到108亿元，其中，专业场馆演艺规模为57.18亿元，实景旅游演艺市场规模为12.4亿

元，民营团体在非专业场所的演艺市场规模为25.2亿元，大型场馆演唱会等演出规模为13.2亿

元。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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