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二、摘要、目录、图表

    医药商业是医药行业的子行业，主要负责药品在市场上的流通，是专门从事医药商品经营

活动的独立的经济部门，它将工厂生产出来的医药商品，包括药品、医疗器械、化学试剂、

玻璃仪器等，通过购进、销售、调拨、储运等经营活动，供应给医疗单位、消费者，完成医

药商品从生产领域向消费领域的转移。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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