
2017-2022年中国生态厕所市场

需求及投资前景分析报告



一、调研说明

　　《2017-2022年中国生态厕所市场需求及投资前景分析报告》是艾凯咨询集团经过数月的

周密调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专家撰

写而成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。

官方网址：   https://www.icandata.com/view/282050.html

报告价格：   纸介版9000元    电子版9000元    纸介版+电子版9200元

订购电话：   400-700-0142  010-80392465

电子邮箱：   sales@icandata.com

联  系  人 ：   刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

https://www.icandata.com/view/282050.html


二、摘要、目录、图表

    生态厕所（Bio-toilet）是环保厕所中的一类，是指具有不对环境造成污染，并且能充分利用

各种资源，强调污染物自净和资源循环利用概念和功能的一类厕所。    

    目前的生态厕所利用率最多的是微生物菌种分解粪便的厕所，它利用其生长繁殖活动对粪

便中可利用的大分子有机化合物进行生物降解并转化为菌体生物量，竞争性的抑制并杀死粪

便中的病原性微生物，吸附、降解、转化粪便中产生的臭味物质，实现了粪便的无害化、资

源化处理。能达到零排放的功能，对环境完全不造成任何污染。  

    对生态厕所的称谓有多种：生态环保厕所、生物厕所、微生物厕所、干式搅拌厕所等等。  

生态厕所按其发展完善过程可分为：  

    第一代模仿型生态厕所，是在国外引进机的基础上模仿而成的，特征是粪尿直入主机，进

行生物处理。  

    第二代改进型生态厕所, 在第一代的基础上，根据国情改进成型的，特征是粪尿分离，大便

直入主机，进行生物处理；小便引出主机进入其它系统处理排放。  

    第三代完善型生态厕所，在第二代的基础上，增加负压通风系统，充分改善了厕内的如厕

环境。  

    第四代创新型生态厕所，是生态厕所发展的里程碑，它有许多关键点的突破，比如动态的

固液分离器；自动出渣装置；用电量的大幅下降等等。  

    生态厕所按用途不同可分为：免冲生态厕所、水冲生态厕所、循环冲生态厕所、太阳能免

冲生态厕所、手摇生态厕所等。  

    城市里的厕所是城市基础设施的必要组成部分。可方便人们生活、满足生理功能需要；是

收集、贮存和初步处理城市粪便的主要场所和设施；作为城市建筑的公厕设施本身是人文景

观之一。公厕是社会的一种文化符号，无论对待厕所的态度、使用方式，还是建筑设计方面

，都体现了不同国家和民族的风俗习惯、伦理标准。从生理代谢的简陋随意场所，到兼有生

理代谢、卫生整理、休息乃至于审美、商业、文化等多种功能，本质上构成了人的生活观念

和环境意识的变革和进步。  

    公厕已成为现代城市文明形象的窗口之一，体现着城市物质文明和精神文明的发展水平。 

2015年全国共建有厕所12.6万座,2015年新增近2000座。    

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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