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二、摘要、目录、图表

    2015年药品流通市场规模稳定增长，但增速进一步放缓。据商务部统计系统数据显示，全

国七大类医药商品销售总额16613亿元1，扣除不可比因素同比增长10.2%，增速较上年下降5

个百分点，其中药品零售市场3323亿元，扣除不可比因素同比增长8.6%，增幅回落0.5个百分

点。据国家食品药品监督管理总局统计，截至2015年11月底全国共有药品批发企业13508家；

药品零售连锁企业4981家，下辖门店204895家，零售单体药店243162家，零售药店门店总

数448057家。    2011-2015年药品流通行业销售趋势  

  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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