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二、摘要、目录、图表

    会展是指会议、展览（Exhibition，Trade Show，Exposition，Trade Fair 或Trade Events等）、

大型活动等集体性的商业或非商业活动的简称。其概念内涵是指在一定地域空间，许多人聚

集在一起形成的、定期或不定期、制度或非制度的传递和交流信息的群众性社会活动，其概

念的外延包括各种类型的博览会、展销活动、大中小型会议、文化活动、节庆活动等。 特定

主题的会展是指围绕特定主题集合多人在特定时空的集聚交流活动。狭义的会展仅指展览会

和会议；广义的会展是会议、展览会、节事活动和各类产业/行业相关展览的统称。会议、展

览会、博览会、交易会、展销会、展示会等都是会展活动的基本形式，世界博览会为最典型

的会展活动，目前国内会展产业链已经相当完善。    

2014年，我国会展业继续保持良好的发展势头，产业规模不断扩大，经济效益明显好转，会

展业对经济的带动作用不断增强。2014年会展经济直接产值达到3796亿元人民币，较2013年增

长5.8%;约占全国国内生产总值的0.67%，与2013年基本持平;占全国第三产业增加值的1.45%，

与2013年基本持平;拉动效应3.4万亿人民币，比2013年增长6.3%。  2010-2014年中国会展业直接

产值及增速  

  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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