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二、摘要、目录、图表

    中国经济结构的转型已经在过去三年有所反应，铁路总的货运量自13 年起开始下降，预计

和大宗商品的需求不振有关；而公路货运量13 年绝对值和占比基本上维持在稳中有降的格局

。从货物周转量的数据来看，公路货物周转量好于铁路货物周转量，并且已维持住30%以上

稳定占比，而铁路货物周转量同货运量走势相同，均从13 年起进入双降。    2005-2015年中国

铁路货运量及占比

   

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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