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二、摘要、目录、图表

    医疗器械行业是一个多学科交叉、知识密集、资金密集型的高技术产业，进 入门槛较高。

在全球医疗器械市场销售额中，美国占到 40%多，欧洲占 30%左 右，日本占 15%-18%，中国

仅占 2%。中国医疗器械行业同发达国家相比虽然 存在差距，但是中国医疗器械的发展速度

令世界瞩目。    

    随着经济发展、人口增长、社会老龄化程度提高以及人们保健意识不断增强，全球医疗器

械市场需求持续增长，医疗器械行业已成为当今世界发展最快的行业之一。  

    过去13年来，中国医疗器械市场销售规模由2001年的179亿元增长到2013年的2120亿元，剔

除物价因素影响，13年间增长了11.84倍。2014全年全国医疗器械销售规模约2556亿元，比上

年度的2120亿元增长了436亿元，增长率为20.06%。  2010-2015年中国医疗器械行业市场规模（

亿元）    

    2015 年，中国医疗器械进口额173 亿美元，同比增长9.8%。进口医疗器械普遍价格昂贵，

如TOMO 放射治疗系统等设备价格高达500 万美元以上。  2009-2015 年中国医疗器械进口额    

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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