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二、摘要、目录、图表

    征信就是专业化的、独立的第三方机构为个人或企业建立信用档案，依法采集、客观记录

其信用信息，并依法对外提供信用信息服务的一种活动，它为专业化的授信机构提供了一个

信用信息共享的平台。

    征信产业链主要分为上游的信用数据生产者、中游的征信机构以及下游征信用信息需求者

。

    上游为数据商。 数据商是数据生产者，包括自然人、法人和公共机构等一切产生信用数据

的主体。最主要的数据商是大型工商企业、银行等金融机构、政府机构等，也包括中小企业

、个体户、家庭、以及作为自然人的个体。

    中游为征信机构。 征信机构相当于中介商，它从上游信用数据生产者处拿到信用数据，通

过特定的程序和模型进行加工处理、运算、评分评级、包装、定价等环节，做成征信产品，

包括各种可读性极强的信用报告、评级结果等。当前国内的征信机构根据征信对象主要可分

为个人征信机构、企业征信机构和金融评级机构三类，同一家征信机构也可同时开展以上多

项征信业务。

    下游为征信需求方。征信需求方指一切对信用信息有需求的客体，包括银行等金融机构、

政府部门、工商企业、个体自然人等等。因此产业链下游和上游有很大程度的重合。例如银

行既是众多储户信用信息的提供者，又是对贷款企业信用信息的需求者。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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