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二、摘要、目录、图表
    长期以来，由于产品同质化，医疗器械行业竞争激烈，投资期长，风险大，再加上医改等

众多不确定政策因素的制约，投资规模裹足不前。    

    近年来我国医疗器械产业规模突破千亿元，下游需求市场的增长推动了我国医疗器械行业

投资的大幅增长。  

    从市场空间角度来看，近年来我国医疗器械总产值占医药行业总产值的9%左右，与全球水

平42%相去甚远；与全球人均器械消费水平相比，我国有5～6倍提升空间；我国医疗卫生费

用占GDP比重约5%，远低于美国的16%，市场空间较大。  2010-2015年我国医疗器械行业总产

值走势图  资料来源：公开资料整理  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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