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二、摘要、目录、图表

    分时度假就是把酒店或度假村的一间客房或一套旅游公寓，将其使用权分成若干个周次，

按10至40年甚至更长的期限，以会员制的方式一次性出售给客户，会员获得每年到酒店或度

假村住宿7天的一种休闲度假方式。并且通过交换服务系统会员把自己的客房使用权与其他会

员异地客房使用权进行交换，以此实现低成本的到各地旅游度假的目的。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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