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二、摘要、目录、图表

    液晶显示器，简称LCD（Liquid Crystal Display）。LCD，全称"Liquid Crystal Display"，译为

液态晶体显示器，简称"液晶显示器"。    

    液晶是一种介于固态和液态之间的物质，是具有规则性分子排列的有机化合物，如果把它

加热会呈现透明状的液体状态，把它冷却则会出现结晶颗粒的混浊固体状态。正是由于它的

这种特性，所以被称之为液晶(LiquidCrystal)。  

    世界上第一台液晶显示设备出现在20世纪70年代初，被称之为TN-LCD（扭曲向列）液晶显

示器。20世纪80年代，STN-LCD（超扭曲向列）液晶显示器出现，同时TFT-LCD（薄膜晶体

管）液晶显示器技术被研发出来，但液晶技术仍未成熟，难以普及。20世纪80年代末至90年

代初，日本掌握了STN-LCD及TFT-LCD生产技术，LCD工业开始高速发展。  

    2014年液晶电视总销量为12904万台，其中内销6038万台。2014年半年，中国液晶电视市场

上，品牌关注格局变化不大，本土品牌与日系、韩系品牌势成三足。从具体的变化来看，主

要受到韩系品牌的冲击，本土品牌的关注度略有下滑。  2010-2014年中国液晶电视销量（万台

）    

    2015年1-12月中国液晶电视机出口数量为6,895万台，同比增长0.4%；2015年1-12月中国液晶

电视机出口金额为12,142,580千美元，同比下降5.4%。  2015年1-12月中国液晶电视机出口量统

计表       月份   数量（万台）   金额（千美元）   数量同比（%）   金额同比（%）       1月   439  

797,757   -25.3   -23.8       2月   444   815,134   32.4   29.1       3月   403   735,685   -24.8   -26.9       4月   520  

951280   -19   -15.1       5月   531   990,482   -9.8   -4.8       6月   567   1,018,364   12   14.5       7月   586  

1,024,525   -3.5   -14.1       8月   689   1,199,737   4.9   -3.5       9月   794   1,421,070   24.4   16.7       10月  

730   1,277,122   3.5   -8.2       11月   606   1,025,157   4.5   -9.8       12月   585   884,159   20.7   -3.3     

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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