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二、摘要、目录、图表

    近 10 年来，随着国民经济的持续发展、房地产行业的高速运行以及城镇化进程的加快推进

，中国已经成为全球大的电梯制造地和销售国。2003-2014 年，中国的电梯保有量快速增加，

从 36.17 万台增长至 359.85 万台，年均增速约 20%。    2002-2014 年中国电梯保有量  

  

    中国电梯制造业快速发展，电梯产量从 2006 年的 16.8 万台上升至 2014年的 70 万台，年复合

增长率约 19.53%；电梯销量从 2006 年的 16.7 万台上升至 2014 年的 65 万台，年复合增长率约

18.52%。      2006-2014 年中国电梯产量  

  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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