
2017-2022年中国智能楼宇市场

发展现状及战略咨询报告



一、调研说明
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资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。
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二、摘要、目录、图表

    智能楼宇的核心是5A系统，智能楼宇就是通过通信网络系统将此5个系统进行有机的综合，

集结构、系统、服务、管理及它们之间的最优化组合，使建筑物具有了安全、便利、高效、

节能的特点。智能楼宇是一个边沿性交叉性的学科，涉及计算机技术、自动控制、通讯技术

、建筑技术等，并且有越来越多的新技术在智能楼宇中应用。

    90年代初期起，国外楼宇对讲系统生产制造商陆续到中国开拓市场，但最早的楼宇对讲产

品功能单一，主要有单元对讲、可视门铃等，在这个时期，国内市场年需求量不足十万户。

在经过了1995-1997年的国内市场第一个发展期后，技术也不断进步，单元楼宇型对讲及可视

对讲用户呈现持续增长势头，集中在房地产市场启动较早的广东、上海等经济发达城市，90

年代末，楼宇对讲产品进入第二个高速发展期，大型社区联网及综合性智能楼宇对讲设备开

始涌现。在经历了了代理国外产品、自主研发单户型、模拟非可视系统、模拟可视系统后，

逐步形成了以可视联网楼宇对讲安防系统为主流产品楼宇对讲市场。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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