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二、摘要、目录、图表

    大众对3D影像的认知还处于起步阶段。即使高普及率的3D电视和3D电影，仍不足以让大众

对3D产生清晰的概念和直观的认知。大众对3D的了解还停留在猎奇阶段，对3D抱有神秘感和

距离感。这种现象的产生源自四个方面的原因：一是目前的3D影视内容少，体验感弱，体验

场景少。二是3D影像渠道单一，除了电影、电视和少数户外展示外，大众基本没有接触点。

三是目前国产3D影视作品市场传播力度弱，缺少社会公众话题，缺乏系统性的包装，于此相

对的国外3D大片在播出前就有全套系统化的宣传造势计划，引发的社会联动效应强。四是国

内的内容供应方、上游生产商、传播平台方等多方面资源缺少有效整合，各自为阵，互不通

气。

    3D影视产业在曲折中发展，在发展中也显现出惊人的前景。部分影视机构和影视公司开始

意识到3D的普及化后，将产生巨大的经济效益和影响力，开始着力3D影视内容领域的布局，

为未来搭建3D影视平台，储备人才和团队，开展横向的合作与整合。

    在此前提下，国内广电系统和影视公司逐步开始自建3D影视拍摄团队，尝试原创内容的3D

化。以暴风影音、迅雷、乐视等为代表的新互联网视频公司为了快速抢占3D影视资源，扩充

片源途径，选择与国内外领先的3D影视制作公司合作，实现强强联合的模式抢占市场。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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