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二、摘要、目录、图表

    国内外至今尚无对文化创意产业园概念的统一界定。在对文化创意产业园概念诠释的基础

上，结合中国具体实情，尝试将文化创意产业园的概念界定为：文化创意产业园是一系列与

文化关联的、产业规模集聚的特定地理区域，是一具有鲜明文化形象并对外界产生一定吸引

力的集生产、交易、休闲、居住为一体的多功能园区。

    创意产业园区在企业孵化服务、投融资服务、技术支撑服务、市场拓展服务、产业辐射等

方面发挥着重要作用，是加速创意企业、创意人才和资源集聚的主要载体。

    近年来，我国文化创意产业园建设势头强劲，据不完全统计，目前全国文化产业园区超

过2500家，其中国家已命名的文化创意产业各类相关基地、园区就已超过350个。与此同时

，&quot;十二五&quot;期间国民经济年增长率设定为7%，我国文化产业2004年到2012年的平均

增长速度为21%。因此,未来5年，我国创意产业园行业发展速度将加速。

    作为文化创意产业规模化、集约化发展的重要途径和载体，在促进经济的增长的同时，文

化创意产业对于这些国家和城市的整体经济已经具有非常重要的战略意义。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn
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