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二、摘要、目录、图表

    继锦江之星、汉庭率先实行多个品牌运作后，一直在行业中处于领先地位的如家酒店集团

也在进军内地中高端商务酒店，实施多品牌战略。锦江之星、汉庭、如家、尚客优纷纷推出

多品牌战略，占领经济型酒店不同的细分领域。汉庭拥有了定位经济型的&quot;汉庭快

捷&quot;、中端商务&quot;汉庭酒店&quot;和百元酒店&quot;汉庭海友客栈&quot;。锦江股份

拥有金广、锦江之星、百时、达华等数个细分品牌。尚客优则综合发展，拥有尚客优快捷

、骏怡城际酒店、宝乐迪量贩式KTV和尚客优品中式快餐四大品牌。如家既收购莫泰168酒店

后，拥有如家快捷、莫泰、和怡酒店。但是仅仅为了中高端和低端酒店之间百余元的差价，

而需要经济型酒店重新组建一个团队，动用大部分资源，势必会分散经济型酒店的拓展精力.

中国经济型酒店仍处在依靠规模优势获取利润的阶段，扩张仍然是第一要务。似乎所有的酒

店商家都在等待未来中国酒店业市场细分后带来的差异化需求。

    随着酒店行业竞争的不断加剧，大型酒店企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀

的酒店企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深

入研究。正因为如此，一大批国内优秀的酒店品牌迅速崛起，逐渐成为酒店行业中的翘楚。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适
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