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二、摘要、目录、图表

    全地形车作为以休闲娱乐及日常实用为主要目的的非公路车辆，其发展主要依赖于消费者

休闲时间的增多和户外工作、生活方式升级带来的机遇，北美、欧洲等发达经济体长期以来

一直是全地形车的主要消费地。    

    从全地形车消费群体上看，主要分为三类：个人、商业客户和政府客户，其中个人客户主

要为娱乐玩家，如赛车手、竞技爱好者、探险爱好者、猎户、庄园主、别墅业主等；商业客

户主要包括度假村、运动场、马场、公园、伐木厂等；政府客户主要为军队、林业部门、国

土安全部门等。2002 年以前，市场主要消费群体以商业客户为主；自2002 年以后，个人客户

市场逐渐崛起。以全地形车的主要市场北美区域为例，2000 年北美市场个人客户、商业客户

的比重分别为40%和60%，而在2013 年个人客户比例已上升至84.2%、商业客户比例下降

至14.4%，政府购买量增加至1.4%。  

    从使用用途上看，全地形车逐步向休闲娱乐性、实用性方向发展，2014 年用于赛道骑行、

沙丘骑行、短途观光、攀岩、狩猎等娱乐休闲目的的车型销售占比迅速上升，由2005 年10%

左右上升至2014 年的40%。  

    预计未来，全球以一般日常生活、娱乐、竞技为使用目的的个人消费需求占比仍将保持一

定的增长态势。  

    全地形车市场消费需求变化与全球宏观经济、消费地区微观经济的变化密切相关，受2008 

年金融危机影响，全球全地形车销量由2006 年的133.1 万台迅速下降至2010 年的66.5 万台

，2011 年后逐年上升至2014 年83.2 万台；2006 年至2014 年期间，全地形车销售也发生了结构

性变化，ATV 销售与全地形车整体销售变动趋势一致，而UTV 则保持了较好的增长态势

，2006 至2014 年复合增长率达6.85%。  2006 -2014 年全地形车市场消费需求变化统计  

  

    国内全地形车行业经历了2005、2006 年的繁荣发展、随后的行业整治、2008 年全球金融危

机和美国新消费品改进法案实施的巨大冲击后变得更加规范，行业涌现出一批具有特色的领

军企业，行业集中度加强。目前国内全地形车行业已经走出低价恶性竞争时代，开始以质量

、品牌占领市场，春风动力、重庆环松、林海股份等出口企业已经拥有自主品牌，其品

牌CFMOTO、HISUN、LH 已在国外市场获得消费者的认可，在全球市场占据了一席之地。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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进入全地形车行业，在众多生产厂商的加入和推广下，全地形车市场逐步快速发展阶段，产
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