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二、摘要、目录、图表

　　近年来旅游市场需求强劲，旅游投资也呈现出规模递增、结构优化的多元化投资格局

。2015年，旅游业直接投资达到了10072亿元人民币，同比增长幅度达到42%。预计2016年，

全国旅游投资将继续保持稳定增长的态势，全年旅游直接投资将达到1.25万亿元。其中最重要

的特点包括：2015年民营企业投资旅游业5779亿元，占全部旅游投资的57.4%；2015年BAT投

资旅游业累计超过160亿元、万达集团计划投资商贸和文旅项目资金将超过7000亿元、京东5

亿美元领投途牛旅游网；此外，国内外并购也明显加快，15年锦江集团83亿元战略投资铂涛

酒店集团、首旅集团110亿元收购如家酒店集团、宋城演艺26亿元并购六间房等等、海航集

团4.5亿美元投资巴西蓝色航空、港中旅4亿英镑收购英国布莱顿酒店集团，锦江集团13亿欧元

收购卢浮酒店集团等等。    近五年旅游投资额变动情况    

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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