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二、摘要、目录、图表

　　味精是调味料的一种，主要成分为谷氨酸钠。味精的主要作用是增加食品的鲜味，在中

国菜里用的最多，也可用于汤和调味汁。    

　　我国是味精全球味精的定价中心，也是全球最大的味精生产国和味精出口国。近年我国

味精在保持出口数量高速增长的同时，进口数量也保持较高的增速。  2009-2015年1-11月我国

味精进口情况       年份   进口数量（千克）   进口金额（千美元）       2009年   107,856   304      

2010年   289,441   855       2011年   344,773   956       2012年   492,742   1,448       2013年   663,265   1,871    

  2014年   633,740   1,916       2015年1-11月   970,637   2,971     2009-2015年1-11月我国味精进口均价

走势    

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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