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二、摘要、目录、图表

　　科技地产所开发的住宅既具备了智能建筑的特征，也具备绿色建筑的特征，它是绿色建

筑和智能建筑的统一体。因此，科技地产行业就是以开发具备智能建筑和绿色建筑为一体地

产开发企业的集合，它以"恒温、恒湿、低能耗、智能化、高舒适性"为设计标准，让现代建

筑科技充分融入建筑中，让建筑科技的进入持续为人类带来更舒适的居住环境。

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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