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二、摘要、目录、图表

　　网络音乐这一种新的音乐形式, 是通过网络制作、信息网络传播和交易的电子化音乐。网

络音乐中所指的"网络"，不仅包括通常所说的计算机国际互联网，而且包括电信网、移动互

联网、有线电视网以及卫星通信、微波通信、光纤通信等各种以F P 协议为基础的能够实现互

动的智能化网络的互联。      

　　网络音乐主要由两个部分组成：一是通过电信互联网提供在电脑终端下载或者播放的互

联网在线音乐，二是无线网络运营商通过无线增值服务提供在手机终端播放的无线音乐，又

被称为移动音乐。  

　　截至2016年6月，网络音乐用户规模达到5.02亿，较去年底增加77万，占网民总体的70.8%

。其中手机网络音乐用户规模达到4.43亿，较去年底增加2707万，占手机网民的67.6%。 

2015.12-2016.6中国网络音乐/手机网络音乐用户规模及使用率  

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  

   

报告目录：

 

第一章 网络音乐相关概述1  

第一节 网络音乐界定及特点1  

第二节 网络音乐组成1  

一、在线音乐1  

二、无线音乐1  

第三节 数字音乐简述2  

第四节 网络音乐意义及影响因素2  

   

第二章 世界网络音乐市场运行状况分析3

第一节 世界网络音乐行业运行环境分析3  

一、全球互联网及宽带用户规模3  

二、全球传统音乐唱片市场动态分析5  

三、世界有关网络音乐政策分析8  



第二节 世界网络音乐市场发展概况分析8  

一、网络音乐市场特点分析8  

二、全球网络音乐的交流平台整合分析9  

三、全球网络音乐技术分析11  

四、全球网络音乐市场动态分析12  

第三节 世界其他国家、地区网络音乐市场发展态势分析13  

一、欧洲13  

二、日本15  

三、美国16  

1、美国网络音乐市场规模分析16  

2、付费下载是美国网络音乐主要收入来源16  

第四节 2017-2022年世界网络音乐市场发展趋势分析16  

   

第三章 中国网络音乐市场运行环境分析18

第一节 国内网络音乐经济环境分析18  

一、GDP历史变动轨迹分析18  

二、固定资产投资历史变动轨迹分析26  

三、2017-2022年中国网络音乐经济发展预测分析29  

第二节 中国网络音乐行业政策环境分析32  

   

第四章 中国网络音乐行业发展现状分析68

第一节 中国网络音乐产业运行总况68  

一、网络音乐发展迅速68  

二、网络音乐市场经营不规范分析70  

三、网络音乐发展目标分析71  

四、网络音乐和传统音乐产业链对比72  

第二节 中国网络音乐市场动态分析74  

一、中国网络音乐行业市场规模构成分析74  

二、中国网络、移动音乐和传统音乐对比分析75  

三、网络音乐产业对传统唱片业的冲击76  

第三节 中国网络歌曲市场运行状况分析77  

一、网络歌曲绝大多数是自发性的原创歌曲77  



二、国内网络歌曲发展遭遇版权门77  

三、彩铃市场：网络歌曲仍是主流78  

四、网络歌曲"恶俗"成风却很有市场78  

第四节 中国网络音乐行业面临挑战分析79  

一、版权问题仍是关键制约因素79  

二、国内音乐产业有待健康发展79  

三、正版音乐支付环节 有待优化80  

第五节 中国网络音乐市场发展对策分析80  

   

第五章 中国网络音乐市场服务提供商运行格局分析81

第一节 中国网络音乐搜索引擎发展局势分析81  

一、音乐搜索网站按访问次数划分市场份额81  

二、音乐搜索网站按有效浏览时间划分市场份额81  

三、用户最常使用的在线音乐搜索引擎81  

四、百度、搜狗、爱问音乐搜索对比82  

第二节 中国专业音乐网站发展态势分析82  

一、音乐网站用户整体使用情况分析82  

二、音乐综合网站按访问次数划分市场份额83  

三、音乐综合网站按有效浏览时间划分市场份额83  

四、用户最常使用的在线音乐网站83  

五、九天、一听、A8对比83  

第三节 中国网络音乐软件发展概况分析84  

一、用户最常使用的在线音乐软件84  

二、酷狗、QQ音乐软件对比84  

   

第六章 中国网络音乐市场发展现状分析分析85

第一节 中国网络音乐用户基本属性分析85  

一、在线音乐用户与互联网用户属性对比85  

二、在线音乐核心用户和整体用户属性对比85  

第二节 中国网络音乐用户使用习惯分析86  

一、喜欢的音乐种类86  

二、喜欢的收听方式86  



三、音乐获取方式87  

四、喜欢的推荐方式87  

五、常用的播放软件88  

第三节 中国网络音乐用户消费行为分析88  

一、版权态度分析88  

二、付费观念和行为探究88  

三、广告兴趣分析88  

四、付费与未付费用户对广告态度不同89  

五、付费与未付费用户音乐周边产品消费不同89  

第四节 中国网络音乐用户服务商满意度分析89  

   

第七章 中国网络音乐产业链局势分析90

第一节 音乐内容提供商90  

第二节 电脑厂商90  

第三节 零售终端90  

第四节 门户网站90  

第五节 搜索网站91  

第六节 专业音乐网站91  

   

第八章 2017-2022年中国网络音乐市场发展趋势分析93

第一节 2017-2022年中国网络音乐市场发展趋势分析93  

一、网络音乐版权，从对立走向合作93  

二、网络原创音乐走向多元化95  

三、网络音乐和移动音乐融合趋势95  

四、个性化音乐服务将更好地满足需求96  

五、第三方监测机构形成将促进产业链各方之间紧密协作98  

六、网络音乐网站盈利模式趋势分析98  

第二节 2017-2022年中国网络音乐市场预测分析99  

一、2017-2022年全球网络音乐市场收入预测99  

二、网络音乐市场盈利预测分析99  

   

第九章 2017-2022年中国网络音乐市场行业前景调研分析104(AK WZY)



第一节 中国网络音乐市场投资特性分析104  

第二节 2017-2022年中国网络音乐市场投资机会分析104  

第三节 2017-2022年中国网络音乐市场行业前景调研分析105  

一、政策风险分析105  

二、技术风险分析105  

三、竞争风险分析106  

四、其他风险分析106  

第四节 投资建议107  

   

部分图表目录：

图表1：2009-2016年中国在线音乐市场规模18  

图表2：2016年中国在音乐市场结构图&mdash;按收入方式划分18  

图表3：2016年中国网民在互联网上获取音乐的付费情况19  

图表4：数字音乐分类22  

图表5：2009-2016年中国数字音乐市场规模23  

图表6：2009-2016年中国手机网民规模增长情况25  

图表7：2009和2016年全球互联网宽带用户细分结构28  

图表8：2004-2016年全球CD销售额29  

图表9：全球在线音乐发展阶段30  

图表10：2006-2016年全球无线音乐市场规模走势图33  

图表11：2006-2016年全球在线音乐市场规模34  

图表12：2016年全球不同行业数字内容收入比重35  

图表13：2009-2016年全球手机音乐市场规模及增长36  

图表14：全球在线音乐发展情况36  

图表15：2004-2016年美国在线音乐市场规模39  

图表16：2015年美国在线音乐的主要来源39  

图表17：2015年中国主要宏观经济数据增长表41  

图表18：2000-2016年中国GDP及其增长率统计表42  

图表19：2003-2016年中国GDP增长率季度统计表42  

图表20：2003-2016年中国GDP增长率季度走势图43  

图表21：2015年第四季度中国主要宏观经济数据增长表43  

图表22：2000-2016年中国GDP及其增长率统计表44  



图表23：2003-2016年中国分产业GDP增长率季度统计表45  

图表24：2003-2016年中国GDP增长率季度走势图45  

图表25：央行近年历次利率及准备金率调整46  

图表26：2008-2016年货币供应量变化趋势49  

图表27：金融机构各项贷款（人民币）月末数环比增减额（亿元）50  

图表28：金融机构各项贷款（人民币）_月末数比年初增减额（亿元）50  

图表29：金融机构外汇占款_环比增减额（亿元）51  

图表30：2005年7月21日-2016年人民币兑美元汇率中间价52  

图表31：2008-2016年CPI变化趋势54  

图表32：1978-2016年中国居民收入及恩格尔系数统计表55  

图表33：1978-2016年中国城乡居民收入走势对比图56  

图表34：中国音乐著作权协会和源泉区别73  

图表35：网民上网场所74  

图表36：网民上网设备74  

图表37：网络应用使用率排名和类别75  

图表38：2000-2016年中国就业人数变化趋势图77  

图表39：2000-2016年中国城镇就业人数变化趋势图77  

图表40：1970-2016年中国城乡就业人口对比图78  

图表41：中国人口出生率、死亡率及自然增长率79  

图表42：中国总人口增长趋势图79  

图表43：人口数及其构成（2014年统计）80  

图表44：2003-2016年我国各类教育招生人数81  

图表45：中国大陆网民规模与互联网普及率81  

更多图表见正文.......

  详细请访问：https://www.icandata.com/view/284716.html

三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

https://www.icandata.com/view/284716.html


　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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