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二、摘要、目录、图表

　　水溶肥料是指能够完全溶解于水的多元素复合型肥料。水溶肥料虽然在国内刚起步，但

业内人士对其前景普遍看好，国内涌现了一批水溶肥料研发新军，如耕耘肥业巧能648水溶肥

，是较早在农业部登记的产品，水溶肥料产品与施用技术符合&quot;低碳节能、高效环

保&quot;的要求，因此发展前景十分广阔，前途一片光明。

　　我国是全球淡水资源贫乏的国家之一，农业的季节性及产业分布不均、区域性缺水等问

题突出。水溶肥料作为新型环保肥料使用方便可喷施、冲施并可和喷滴灌结合使用在提高肥

料利用率、节约农业用水、减少生态环境污染、改善作物品质以及减少劳动力等方面有明显

优势。

　　随着中国农业的集约化、规模化发展，水资源的进一步匮乏，以及大型农场不断涌现，

滴灌、喷灌节水设施农业面积迅速扩大，在业内，已经有越来越多的政府部门、专家学者、

技术推广、农业从业者认识到水溶肥料和水溶肥料产业的重要性。水溶肥料，是符合更加环

保、更加可持续发展的新一代肥料，也是中国肥料工业和产业未来的重点发展课题与项目。

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


