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二、摘要、目录、图表

　　国内化妆品市场在逐步走向成熟的同时，市场平均年增长幅度保持在13％-15％。分析化

妆品市场各个分支可以看出，推动市场发展的动力主要来源于护肤与彩妆两个分支。相对于

洗发水和牙膏等相对饱和的市场，彩妆市场近年来近50％的增长率无疑是推动整个化妆品市

场发展的&quot;火车头&quot;。除了洗护发的平均增长速度低于整体广义日化市场的增长速度

外，彩妆、香妆品和护肤品等领域的增长速度都超过了整体的行业增长速度，尤其是彩妆领

域，不仅发展速度远远高于行业整体平均数据，而且保持持续上升的理想曲线。在各行业领

域占总行业份额的比例中，彩妆份额每年的增加比例在2个百分点以上，不断压缩其他行业领

域的份额，中国彩妆行业真正形成通常意义上的市场仅仅只有l0年左右的时间，但这l0年是中

国社会经济发展的黄金时期。  

　　彩妆虽然呈迅猛增长之势，但从全国来看，在专卖店中占比超过25%的省仍然不多，而

且彩妆使用周期长、对专业要求高等也在一定程度对其发展形成障碍。我国彩妆行业将更趋

专业化，在广告、促销等外部因素刺激消费外，彩妆行业必须趋向专业化发展，以专业为突

破口，以客户体验为首要因素，打造专业新标准，提高产品定位，进而扩大行业市场份额，

获取利润，取得更快速的发展。  

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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