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二、摘要、目录、图表

　　随着居民消费能力的增强，化妆品消费需求总量将呈现快速增长趋势，但是消费的区域

、城乡结构将有所调整，比如东部可能规模仍然很大，但是中部和西部，包括一些农村，增

长速度会更快，现在农村化妆品消费趋势也呈现上升趋势，只不过化妆品的档次有所差别。

消费者的品位提升，对品牌、品质的要求提高。特别是年轻的、新生代消费者对品质、对品

牌的要求更高。对产品和服务质量的提高，安全消费的要求空前增强。在消费者安全意识不

断提高的前提下，化妆品的安全消费要求将空前增强。

　　对很多行业来讲，中国市场很被看好，化妆棉行业也不例外，越来越多的外来品牌占据

着本土市场，而专家指出，中国化妆棉市场呈显出一种欣欣向荣的趋势，本土品牌发展潜力

巨大。面对迅速发展的市场，本土的化妆棉品牌应该注意寻求突破。对于现在的中国化妆棉

市场而言，要在中国实现一个健康的企业发展，并不是一件很容易的事情。面对选择面更广

，眼光也更加挑剔的消费者，简单的依托市场大势，就想实现企业的良性增长的时代早已成

明日黄花。

　　中国其实不缺少本土化妆棉品牌，但是中国的化妆棉品牌更多面临的问题是：如何与消

费者建立良性沟通，针对不同的消费者，将产品设计、包装、价格等做出有针对性的调整是

国内化妆棉品牌所亟需解决的问题。特别是对于现在消费能力渐强，对潮流趋势的变化也更

加敏感的年起消费者，如何迎合他们的需求或许将成为国产化妆棉所需关注的关键点之一。

中国的化妆棉市场仍然存在着巨大的发展潜力。面对着来自全世界的同行巨头的强力竞争，

国产化妆棉需要做的事情还有很多。整个行业都应该注意观察和适应每个阶层消费者的需求

，有针对性的做出相应的调整。事实上对于中国化妆棉市场这种日新月异的快速消费品市场

而言，最重要的不是需要有多高明的策略，而是有没有突破的勇气和快速的执行力。让国产

本土品牌最大程度的发挥出效益，在本土市场上夺得话语权是诸多本土品牌当务之急。

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


