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二、摘要、目录、图表

　　就中国目前市面，已有的女性洗液而言，分为以天然乳酸和草本植物精华为主要成分的

保健型和以中草药为主要成分的非处方药物型。女性抗菌洗液有别于化工洗液及日常生活中

的洗涤液，特别为女性私处清洁护理设计，具有广泛的适用性 和较高的安全性。因针对的人

群及功效不同，又分为&quot;妆&quot;字号、&quot;消&quot;字号及&quot;药&quot;字号洗液。

调查显示32%的女性时常使用，25%的女性每天使用，58%的人一周至少使用1次，19%的女性

经期不间断使用，91%的人选择中药或植物型洗液，5%的人定期做冲洗。可以看出，洗液已

成为妇女卫生保健的常用品，中药植物型洗液受到女性们的特别青睐。女性洗液是日化产品

之一，其市场状况与日化市场息息相关。国内的日化行业曾经造就出许多国人耳熟能详的知

名品牌，但在宝洁、联合利华等跨国巨头大举进入后，日化市场被迅速吞噬殆尽，国内企业

只能在夹缝中求生存。近年来随着自身实力的逐渐壮大，国内企业开始纷纷向跨国巨头叫板

，巨头们当然不甘心让出市场，于是日化行业开始硝烟弥漫。由于中国日化市场庞大的规模

和增长潜力以及较低的市场准入门槛，全球知名的企业纷纷进入中国市场抢夺市场份额。宝

洁、联合利华等国际巨头凭借强大的实力和多年的中国市场开拓，已经树立了在中国地区的

相对垄断地位。这种垄断地位将在相当一段时期内占据主要位置。但是，他们也是为了广大

消费者，没有了消费群体就相当于没有了市场，企业就会破产倒闭。只有产品得到消费者的

认可，消费者才可能买你的产品，企业才有出路。中国日化行业的发展趋势已经愈来愈明朗

化，竞争白热化的加剧导致各类日化企业必然会为了基本的生存需求与企业发展壮大的需要

，而进行一系列的突破求新，从而开辟出适合本企业的发展之道。在各类日化企业的发展之

道中，资本运营的方式无疑是一种具有风险，但又具有大收益的有效方式，于是便有很多规

模大小不等的日化企业进入资本运营的时代，其中尤为大企业喜好这种方式进行发展运营。

　　相对较高的利润率，吸引越来越多的传统中国日化公司以外的中国大型企业集团进入这

个市场。以往的高端日化产品已逐渐成为大众消费产品。在过去的20年中，产品价格的下降

和消费者购买力的增长使一部分日化产品从以前的&quot;奢侈品&quot;转变为一般消费者日常

使用的产品。例如，以前洗发水对于普通中国消费者来说较为昂贵，但现在洗发水产品已经

渗透98%的城市市场。另外，国际知名化妆品品牌也已经在大多数一线和二线城市占主导地

位。一直以来，中国日化市场，尤其是化妆品，外资品牌占据着绝对优势。随着全球经济形

势走低，更多外资品牌试图进入中国市场，国产品牌面临着巨大的市场压力。从竞争情况来

看，&quot;洋&quot;品牌依旧是各城市商场里化妆品专柜的主角。我国日化市场销售额平均以

每年23.8%的速度增长，最高达41%，增长速度远远高于国民经济的平均增长速度，且具有相

当大的发展潜力，自然而然使中国市场成为国际日化巨头和本土品牌觊觎已久的大蛋糕。



　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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三、研究方法

https://www.icandata.com/view/285233.html


　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；
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　　行业公开信息；
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　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn
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　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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