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二、摘要、目录、图表

　　饮水机是将桶装纯净水（或矿泉水）升温或降温并方便人们饮用的装置。自从20世纪90

年代饮水机进入中国市场以来，国内饮水机市场规模迅速膨胀，一些家电企业纷纷加入饮水

机市场，饮水机的产销量逐年递增，特别是近几年，饮水机市场的发展势头更趋强劲。  

　　近年来，与大件家电降价背道的是，小家电领域饮水机的价格近来有所攀升，且高端市

场份额正在逐渐加大。 中国饮水机市场的品牌集中程度较高。安吉尔和美的两大品牌以明显

优势位居第一阵营，沁园、浪木、奔腾等本土品牌组成了饮水机市场的第二阵营。2014年1-12

月生产电冷热饮水机2624.86万台，同比下降2.52 %。2015年1-5月中国电冷热饮水机累计产

量9410.42台，同比下降3.45%。2015年10月中国电冷热饮水机产量为2,077,233.00台，同比下

降13.96%。2015年1-10月止累计中国电冷热饮水机产量21,655,263.00台，同比下降2.38%。  2015

年1-10月全国电冷热饮水机产量分省市统计表       地区   10月(台)   1-10月止累计（台）   10月同

比增长（%）   1-10月累计同比增长（%）       全国   2,077,233.00   21,655,263.00   -13.96   -2.38       

北京   -   1,243.00   -   -24.71       天津   2,185.00   40,740.00   0.92   32.28       河北   -   -   -   -       山西   -   - 

 -   -       内蒙古   -   -   -   -       辽宁   -   -   -   -       吉林   -   -   -   -       黑龙江   -   -   -   -       上海   4,686.00

  278,575.00   -94.7   6.04       江苏   1,582.00   16,710.00   -1.62   12.22       浙江   316,233.00   4,513,177.00  

-41.93   -18.32       安徽   -   -   -   -       福建   3,113.00   34,011.00   28.58   29.96       江西   -   -   -   -       山

东   -   -   -   -       河南   476,399.00   4,053,411.00   21.18   31.09       湖北   -   -   -   -       湖南   -   -   -   -       

广东   1,270,675.00   12,701,321.00   -7.47   -3.44       广西   -   -   -   -       海南   -   -   -   -       重庆  

2,360.00   16,075.00   -26.8   5.51       四川   -   -   -   -       贵州   -   -   -   -       云南   -   -   -   -       西藏   -   -  

-   -       陕西   -   -   -   -       甘肃   -   -   -   -       青海   -   -   -   -       宁夏   -   -   -   -       新疆   -   -   -   -     

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


