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二、摘要、目录、图表

　　冰淇淋是以饮用水、牛乳、奶粉、奶油（或植物油脂）、食糖等为主要原料，加入适量

食品添加剂，经混合、灭菌、均质、老化、凝冻、硬化等工艺制成的体积膨胀的冷冻饮品。  

　　中国冰激凌市场比较激烈，冰激凌市场前6品牌市场占有率超2/3，品牌之间占有率相差

不大。通过对全国大型零售企业的月度、年度市场销售数据监测，2015年度中国冰激凌十大

品牌排名如下：       品牌名称   市场占有率（%）   市场销售份额（%）   市场覆盖率（%）       

伊利   13.67   19.44   9.82       和路雪   12.14   15.96   9.6       八喜   11.39   13.42   10.04       蒙牛   10.89  

16.18   7.37       雀巢   9.5   8.67   10.04       哈根达斯   8.98   9.39   8.71       明治   2.91   0.92   4.24       光明 

 2.65   4.94   1.12       乐天   1.73   0.32   2.68       梦龙   1.4   0.14   2.23     2015年中国冰激凌十大品牌市

场占有率（单位：%）    

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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