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二、摘要、目录、图表

　　SUV 渗透率难言见顶。近年来轿车增速明显放缓，2015 年首次出现负增长，SUV对轿车

的结构替代仍在深化。需求方面，SUV 内部空间大、多用途，更符合换车需求的选择。供给

方面，各大整车厂近年来纷纷加紧 SUV 产品布局，推出了多种优秀 SUV 产品，也促进了需

求。  

　　2013 年以来，SUV 销量年同比增速均保持在 30%以上。2016 年 SUV 销量达到 893.5万辆

，同比增长 44%，而轿车销量 1213.8 万辆，同比增长4%。SUV 市场份额由 2012年的 12.9%提

升至 2016 年的 37%。  SUV历年销量及增速（单位：万辆，%）  SUV月销量同比增速 （单位

：% ）    SUV狭义乘用车销量占比（单位：% ）

      

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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