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二、摘要、目录、图表

　　月子中心一般为生产母亲提供专业产后恢复（即坐月子）服务的场所，也称为月子会所

，有专业人营养师负责给产妇提供月子餐，帮助产妇能够尽快恢复身体，提供喂养知识，另

有专业护士照顾宝宝。  

　　经过多年的发展，月子中心以其专业性与系统性获得广大消费者认可。越来越多产妇选

择在月子中心坐月子。二胎政策的开放也使产妇基数变大，月子中心的目标客户随之增加。  

　　2015年全年出生人口为1655万,比上年减少32万；随着80、90婚育高峰期的到来以及二胎

政策的逐步放松，未来较长一段时间内我国年新生人口维持在1600万以上。2010-2015年我国

月子中心市场规模情况       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据

，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主

要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证

券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。  
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