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二、摘要、目录、图表

　　汽车后市场是指汽车销售以后，围绕汽车使用过程中的各种服务，涵盖了消费者买车后

所需要的一切服务。目前中国的汽车后市场主要包括维修及配件、汽车养护、汽车保险、汽

车租赁、二手车交易等若干环节，相比于欧美等成熟汽车市场，仍处于初级阶段。  

　　2009年至2015年，中国汽车产销量连续六年保持全球第一，截至2015年底，我国机动车保

有量达2.79亿辆，其中汽车1.72亿辆。过亿汽车保有量的背后，是庞大的汽车后市场产业

。2015年，我国汽车后市场的规模已达到8000亿元。2014年9月，《关于促进汽车维修业转型

升级提升服务质量的指导意见》出台，首次全面提出"汽车后市场"概念，明确了汽车维修业

在后市场中的作用和地位，行业将迎来转型升级的良机。  

　　随着汽车保有量稳步增加、车龄逐步上升以及 信贷消费理念流行的推动下，汽车后市场

三大新兴业务："二手车"、"养护维修"、"融资 租赁"均将进入黄金发展时期。二手车 2017 年政

策上有望进一步突破。根据测算，1）预计 2020 年我国二手车交易额 可达到 1.1 万亿，未来五

年复合增速 20%。2）预计 2020 年我国养护维修市场总规模 可达 1.7 万亿元，未来五年复合增

速 19%。3）预计 2020 年我国乘用车融资租赁市场 总规模可达 1400 亿元，未来五年复合增速

26%。  预计 2020 年我国二手车交易额可达 1.1 万亿   预计 2020 年养护维修市场总规模可达 1.7 

万亿元     预计 2020 年我国乘用车融资租赁总规模可达 1400 亿元     

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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