
2009年中国花卉市场分析及发展

趋势报告



一、调研说明

　　《2009年中国花卉市场分析及发展趋势报告》是艾凯咨询集团经过数月的周密调研，结

合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专家撰写而成。报告

意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。

官方网址：   https://www.icandata.com/view/28606.html

报告价格：   纸介版9000元    电子版9000元    纸介版+电子版9200元

订购电话：   400-700-0142  010-80392465

电子邮箱：   sales@icandata.com

联  系  人 ：   刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

https://www.icandata.com/view/28606.html


二、摘要、目录、图表
引言

    花卉业是世界各国农业中唯一不受农产品配额限制的产业，被誉为"朝阳产业"。近10多年来

，世界花卉业以年平均26.的速度增长，远远超过世界经济发展的平均速度，是世界上最具有

活力的产业之一。

    中国花卉业起步于20世纪80年代初期。最初6.花卉基本未形成一定的"商品"量，在种植业中

所占的比重微乎其微。经过近20年的恢复和发展，取得了长足的进步，花卉生产初具规模，

全国花卉生产面积从1986年的2万hm2，产值7亿元左右，到2000年全国花卉栽培面积达

到15.76.hm2，居世界首位，总产值127.6.亿元，销售额达160亿元;到

2001年花卉种植面积达25.60万hm2，销售额216.85.元，出口额8003.4.美元。 
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