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一、调研说明

　　《2017-2023年中国羊毛衫产业发展现状及市场监测报告》是艾凯咨询集团经过数月的周

密调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专家撰写

而成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。
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二、摘要、目录、图表

　　羊毛衫服装通称毛衫服装，又称毛针织服装，是用毛纱或毛型化纤纱编织成的针织服装

。在公元前1000年左右西亚幼发拉底河和底格里斯河流域便出现了手编毛针织服装。机器毛

针织服装则出现于近代，公元1862年美国人R.I.W.拉姆发明了双反面横机，将毛衫在其上生产

成形衣片，用于缝合成服装，标志着机器编织毛针织服装的开始。  

　　随着人民生活水平的提高，人们在衣着上更加需求轻爽柔软，富有弹性、延伸性和悬垂

性好，透气性好，并且款式新颖，色泽鲜艳的服装。由于这些需求正是毛衫服装的优越性所

在，因此，使得毛衫服装在整个服装领域中占有越来越重要的地位。毛衫服装正向外衣化、

系列化、时装化、艺术化、高档化、品牌化方向发展。

     序列   公司名称   基本情况介绍       1   恒源祥   恒源祥创立于1927年的中国上海，经过八十余

年的发展，现旗下有"恒源祥"、"彩羊"两大品牌。产品包括绒线、针织、服饰、家纺等大类。

品牌价值达到94.58亿元，是全国最富盛名的品牌企业之一。   恒源祥既是中国进入市场经济

后最早实施品牌运营的企业（1991年），又是中国最早进行特许经营的企业（1999年）。恒

源祥目前拥有40多家核心加盟工厂，600多家加盟经销商、分销商以及8000多个加盟销售网点

。中国省级市场销售网点覆盖率为100%，地、市级市场网点覆盖率为90.05%，县级市场网点

覆盖率超过48.74%。   世界营销大师弥尔顿?科特勒先生，国际品牌联盟副主席，可口可乐首

席顾问，素有"品牌金手指"之称的弗朗西斯.麦奎尔给予了恒源祥品牌经营高度的评价，并称

赞恒源祥是中国的"可口可乐"！恒源祥也被业界誉为中国运用商标（品牌）资产经营得最好

的企业。       2   鄂尔多斯ERDOS   1981年,徜徉在黄河几字湾里，充满神秘和无尽荒凉的鄂尔多

斯高原，踏着改革开放的春风，伴随着全国经济建设热潮，迎来了全国首家羊绒深加工企

业&mdash;&mdash;鄂尔多斯羊绒集团前身原伊克昭盟羊绒衫厂的建成投产，标志着中国长达

半个世纪的只出口原绒和羊绒初加工的历史就此结束！从此，鄂尔多斯羊绒集团肩负行业领

军企业使命，以"立民族志气，创世界名牌"为己任，孜孜追求"鄂尔多斯温暖全世界"的远大理

想，披荆斩棘，奋发图强。经过三十多年的持续滚动，依托高品质的羊绒原料，精益求精的

生产经营和卓越不凡的品牌经营，鄂尔多斯羊绒产业发展成为羊绒制品年产销能力1000万件

以上的规模，占到了中国的40%和世界的30%的市场份额；产品包括羊绒原料（无毛绒）、羊

绒纱线、以羊绒衫为代表的各类羊绒制品、鄂尔多斯品牌的四季服装！   鄂尔多斯羊绒集团前

进三十多年，经历了最初的技术引进、改革后的规模扩张、创立品牌的市场延伸以及产权改

制后的品牌提升各个不同战略时期，期间开创了中国羊绒业发展史上的一个又一个先河。国

内首家羊绒深加工企业、世界羊绒大王、全国免检产品、中国纺织行业首枚"中国驰名商标"

、连续18年位列全国羊绒行业第一位、纺织行业前5位，内蒙古主席质量奖等等，荣耀的展示



着鄂尔多斯羊绒集团在全国绒纺行业的龙头地位   鄂尔多斯以传播草原文化，传承羊绒经典为

使命，创建了由"1436"国际奢侈品牌、"鄂尔多斯"国际化高端羊绒服装品牌、BLUE ERDOS年

轻时尚女装品牌及奥群羊毛衫品牌组成的各自定位清晰、发展方向明确的品牌家族       3   雪

莲Snowlotus   1965年，第一件羊绒衫在雪莲诞生，突破了国外严密封锁的羊绒分梳关键技术，

让中国实现了羊绒衫零的突破！国宾礼品、中国驰名商标，雪莲为祖国的羊绒工业填补了多

项空白，屡获殊荣。经过了半个世纪的发展进取如今，雪莲品牌高举创新大旗，为突破行业

发展瓶颈，开辟一条崭新的道路！   公司生产的"雪莲"牌羊绒制品，是以名贵的山羊绒为原料

，精制而成的高档产品。"雪莲"牌羊绒制品选料严格、工艺考究、款式新颖、色泽纯正、绒

面丰满、手感柔滑、富有弹性、穿着舒适，倍受国内外消费者的青睐，同时，也是我国领导

人赠送给来访的国家元首的国宾礼品。不仅如此，我们的产品畅销30多个国家和地区，内销

网点覆盖全国，荣列2003年度同类产品销售领先品牌。2002年,被国家授予"中国名牌"荣誉称号

，公司还荣获了"北京市著名商标"、"北京名牌产品"和"全国毛针织优质精品"等称号。   公司

创建近50年来，始终以技术力量雄厚、设备先进、管理严格、质量优良、信誉卓著处于同行

业的领先地位。公司1995年通过ISO9001质量管理体系认证；1998年依靠自身力量独立研制成

功的BSLD-95型羊绒联合分梳机，获得国家发明三等奖和国际专利发明金奖；2000年863/CIMS

示范工程通过国家验收；2002年底在国家科委、北京市经委立项实施网络化制造工程。公司

始终坚持争创一流，务实守信，勇攀高峰的企业精神，2003年被北京市地税局评定为"纳税信

誉A级企业"，被北京工商局授予"守信企业"称号。       4   春竹SPRING   上海春竹集团，源

自1956年创建的上海第二羊毛衫厂，历经近60年的发展，目前已经成为多元化发展的产业集

团。   春竹集团总部设在上海市静安区繁华的南京西路商圈内，是集设计、生产、营销一体化

的专业服装集团，拥有五十年历史的国有企业。拥有三大品牌，七大系列；春竹羊毛衫、春

竹羊绒衫、梦特娇羊绒衫、梦特娇女装针织衫、GOOD LUCK羊绒衫、GOOD LUCK男装

和GOOD LUCK女装。   春竹集团拥有自己的办公楼，面积5000平方米；在上海及周边地区拥

有占地面积100000平方米、建筑面积70000平方米的配套工业园区和50000平方米的物流中心。 

 她曾经是上海毛针织领域的一颗明星，2005年，上海欧祺亚投资管理有限公司（简称OCA）

成功并购春竹并组建了全新的OCA春竹集团，新的资本注入，带来了全新的活力；新的管理

思想，带来了全新的理念。   凭借在中国毛针织业界五十年的经营历史，已形成具有竞争力的

产业链和市场格局。年出品件数400万件，在全国拥有3000余家终端销售网点，市场销售额达

人民币30亿元。       5   鹿王KingDeer   内蒙古鹿王羊绒有限公司始创于1985年，它的前身是包

头鹿苑羊绒衫厂。先后兼并了12家国有集体企业，合资组建了9家公司，吸收接纳了8700多名

员工。早在1997年，鹿王公司领导团队就用超前的意识、战略的眼光，积极响应国家"走出去"

发展号召，充分利用"发达国家对产自于不发达国家地区原产地的纺织品免征关税"等贸易优



惠政策，在非洲马达加斯加建立了鹿王分公司。马达加斯加分公司生产的羊绒衫以其低成本

的价格优势成功占领了美、英、法、意及北欧等主流高端市场。国家领导人曾先后对马岛工

厂进行了视察指导并给予了很高的评价。认为鹿王在海外办厂做了很好的探索，已经走在了

中央鼓励向海外投资前列，为其他公司及其他行业创建了模板。近期，公司积极落实习近平

主席2013年访问非洲和在中非合作论坛达成的重要共识，与国开行等合作伙伴携手投资、扩

建、升级了鹿王马达加斯加工厂。面对全球经济一体化的趋势，鹿王在马达加斯加国投资建

厂是公司实施"走出去"发展战略的第一步，后来，鹿王又先后在蒙古、香港、澳门、柬埔寨

等地建厂。目前，鹿王公司已经形成了中国包头（含染色、纺纱、电脑针织、制衣、机织等6

大工场）、非洲马达加斯加针织工厂及东南亚柬埔寨针织工厂共三个生产基地，可年产250万

件羊绒衫。特别是马达加斯加、柬埔寨两个海外工场的建设在国家"一带一路"战略中具有特

殊的意义，因为这两个工场正处于非洲东海岸上与海上丝绸之路的东盟国家，不但成为国家"

一带一路"战略的先行者，而且为马达加斯加、柬埔寨当地增加了劳动力就业，活跃了东道国

的商贸经济，加深了中马、中柬人民之间的友谊&hellip;&hellip;   公司自建厂至今，经过30年

的"引进来创业"和"走出去发展"，在羊绒行业中多个领域取得了骄人的业绩：于1997年通过

了ISO9001认证，2003年通过了ISO14001环保认证；是全国第一批获得"中国驰名商标"、"中国

名牌产品"殊荣的企业；是全国首批"国家级农业产业化重点龙头企业"；拥有羊绒行业最早的"

国家级企业技术中心"；2013年被国家工信部评定为国家级"企业工业设计中心"，是"国家级高

新技术企业"，2013年又喜获"内蒙古自治区主席质量奖"、"全国劳动关系和谐企业"、"郝建秀

式全国纺纱纺织先进班组"、"全国五一巾帼标兵岗"等荣誉称号。截止目前，公司拥有国家级

、省部级专利技术88项、获"国家科技进步二等奖"1项、省市级科技奖23项，参与制修订了30

多项行业标准。2011年被农业部、国家民委联合认定"民族产品定点生产单位"，是包头市属重

点骨干企业。公司产品在美国、英国、德国、日本等发达国家主流高端市场上具有非常高的

占有率；"鹿王"自主品牌的系列高档羊绒制品也已经在日本、韩国、香港等国家和地区销售

达数十万件，深受广大消费者的青睐。从世界排名看，鹿王已从羊绒品牌国际化的先行者跃

升为世界羊绒产业的领军企业。       6   珍贝ZHENBEI   珍珠的时尚夺目，在于精雕细琢，系出

天然。静海深流下，经千淘万漉之后，从一粒沙到珍珠的形成过程，既成就了永恒的价值，

也见证了贝壳的执着、坚定和智慧。   珍珠之于贝壳，一如品牌之于企业，一个好的品牌，必

定是诞生于优秀的企业，而成长壮大于充满风浪的市场环境中；珍贝企业在市场的激流中，

逆流而上，追求"品质缔造经典，时尚引领潮流"，力将品质卓越的珍贝产品奉献给万千消费

者。   湖州珍贝羊绒制品有限公司创建于1986年，坐落在纺织业极为发达的江南历史名

城&mdash;湖州；公司产品以羊绒纱，羊绒衫、丝绒衫、真丝衫、羊绒大衣、羊绒内衣、牛奶

蛋白纤维内衣等产品为主，是一家集洗绒、分梳、染色、纺纱、针织、销售为一体的全能毛



纺联合企业；公司占地面积600亩，员工3000余人，拥有600家店铺，完善的营销网络遍及全

国30多个省、自治区和直辖市，200多个地级市。   公司在羊绒行业率先通过ISO9001：2000国

际质量管理体系认证，ISO14001：2004环境管理体系认证，GB/T28001-2001职业健康体系认证

；先后获得"可机洗羊绒衫"等70多项专利，各项技术处于国内同行业领先水平；先后荣获国家

高新技术企业、世界生产率自主创新中国百强企业、中国民营企业最具竞争潜力100家、中国

名牌、浙江省百强企业、浙江省绿色企业等荣誉称号；连续八年被国家信息中心，北京市商

业委员会评为"北京亿元商场销售第一名"和"中国羊绒行业销售第二名"。   "打造国际化的羊绒

品牌"是珍贝多年来的不懈追求，"尊重员工、服务顾客、追求卓越、回报社会"是珍贝的核心

价值观，"诚实、勤奋、创新、奉献"是珍贝的企业精神。       7   天山TIANSHAN   公司于1980

年成立，是一家以生产高档羊绒衫、高档羊毛衫为主的现代化股份制纺织企业。从创立之初

，公司就以中国首批、全国纺织行业和新疆维吾尔自治区第一家的地位载入我国中外合资企

业史册，先后五次跻身全国"十大最佳合资企业"之列，并曾荣登榜首；被国务院企业评价中

心评为全国500家经济效益最佳企业；纺织行业十强，新疆纺织行业第一名。   公司毛纺织品

销售拥有内外销两个市场，现有三个自主品牌   "SS" "GTS"、"天山"，分别定位于高中档市场以

及大众消费群体，系列产品遍布国内20多个省市，销售终端及专柜200多个；外销客户主要分

布在美国、德国、瑞士、意大利、法国、日本、韩国、哈萨克斯坦、吉尔吉斯斯坦等地区。

从在国内最早引入粗纺羊绒针织产品，到倡领中国羊绒新形象；从中国羊绒制造专家，到"中

国驰名商标"、中国免检产品、"中国名牌"，公司建立了系统的品牌管理体系，走出了一条由

外延式发展向内涵式发展的道路。   公司一贯秉承"以质量求发展"的经营理念，先后通过

了ISO9001质量管理和ISO4000环境体系等国内相关认证工作。多年来，通过与国际知名品牌

合作，公司毛纺织产品质量、工艺工作不仅仅依据国家、行业标准，还根据各国消费者消费

习惯制定不同的生产工艺，使公司毛纺织产品在毛针织行业中具有技术和质量的明显优势，

并先后荣获西班牙国际纺织品与成衣质量金奖、国际贸易最佳称号奖、巴黎第十五届质量技

术奖、瑞士国内羊绒衫产品质量评选第一名的荣誉称号。       8   圣雪绒st&middot;edenw   宁夏

圣雪绒国际企业集团有限公司成立于1988年，公司注册资本5499.73万元。圣雪绒集团是一家

股份制企业，是跨行业、跨地区、跨国界的工贸一体化的企业集团，其主业为羊绒业和房地

产，羊绒制品行销国内外两个市场，多年来产品出口到美国、日本和欧盟诸国等，并在法国

、德国、加拿大设立了圣雪绒品牌羊绒服饰连锁专卖店，产品内销在国内以直销和经销形式

设立了200多个网点。   房地产开发取得二级企业资质，在宁夏银川市已有四个开发的成功案

例，开发总面积约180万平方米，圣雪绒房地产公司是银川市房地产开发10强企业。圣雪绒集

团已通过ISO9001、ISO14001和OHSAS18001体系认证，并拥有"圣雪绒"商标，圣雪绒品牌已获

得"宁夏著名商标"和"宁夏名牌产品"等称号。   目前圣雪绒集团现有五梳五纺纺纱设备，年产



羊绒纱400吨。羊绒针织斯托尔电脑横机100台，年产羊绒针织衫40万件，手摇织机800台，年

产羊绒针织衫80万件，两项针织产能达到年产120万件。       9   米皇Mihuang   米皇的成就，源

自最初的超越之心--打造中国时尚羊绒第一品牌   始自丝绸之路，长三角积淀千年的时尚文化

，激励着米皇从诞生之日起，便致力于打造中国时尚羊绒的领军品牌。   成熟、自信的都市精

英人士是米皇的目标消费群，他们独立，充满激情，追求事业，同时懂得享受优质生活，懂

得关爱自我和尊重自我。   米皇通过邀请关之琳小姐代言、组建一流设计团队、携手服装设计

大师祁刚、与流行色协会合作成立"中国羊绒色彩研发基地"等品牌战略，呼应都市精英人士

对高品质、高品位羊绒服饰的需求，用时尚熏陶他们优雅的气质。   高贵的品质、简约的设计

、精致的细节，突显出米皇"含蓄的奢华"之品牌内涵，华贵但不张扬，充满从容、内敛的精

神气度。   今天，米皇后来者居上的飞速发展历程，充分体现了羊绒服饰时尚化的发展趋势。

未来，米皇还将继续引领羊绒多彩时代，积极开拓中国时尚羊绒的道路。       10   海澜之

家HLA   海澜之家股份有限公司是一家集男装生产、销售为一体的大型服装企业。海澜之家品

牌自2002年推出以来，以全国连锁、超大规模、男装自选的全新营销模式引发了中国服装市

场的新一轮革命，其高品位、大众价的市场定位，款式多、品种全的货品选择，无干扰、自

由自在的&quot;一站式&quot; 选购方式迅速赢得了广大消费者的喜爱，海澜之家因此被称

为&quot;男人的衣柜&quot;。   &quot;以市场需求为导向，不断地为消费者提供尽善尽美的产

品与服务&quot;是海澜之家的质量方针。海澜之家通过了国际知名认证机构SGS严格

的ISO9001质量体系认证，同时还在国内连锁服务行业中率先开启了&quot;QUALICERT&quot;

门店零售优质服务认证的先例。   海澜之家有着中国名牌产品、国家免检产品等多项荣誉称号

，在被称为中国服装&quot;奥斯卡奖&quot;的2004-2005和2005-2006中国服装年度大奖的评选

中，海澜之家分别荣获营销大奖和潜力大奖。2010年由国家质检中心和中国男装专业委员会

联合授予海澜之家品牌&quot;连续六年获得质量管理先进单位&quot;称号。这些荣誉的赢得证

明了：海澜之家品牌在市场上已经享有较高的影响力和社会美誉度。      

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

https://www.icandata.com/view/286917.html


　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org

五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量



　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


