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二、摘要、目录、图表

　　漱口水mouth rinse主要组分为香精、表面活性剂、氟化物、氯化锶、酒精和水等，能清

洁口腔，预防龋齿和牙周炎等。漱口水有浓淡两种，浓的以水稀释后用，淡的可直接漱口。

　　以往人们认为早晚刷牙就可达到卫生标准了，可就口腔卫生新理念来讲却远远不够。专

家提出：清洁口腔像洗手一样必需。但随时随地拿出牙膏、牙刷却又不现实，漱口水这时便

可挺身而出，担当重担，随时随处它都可以为你清洁口腔，拒绝残渣对牙齿的侵蚀；再者，

在一些场合进餐，含有葱、蒜等味重的美食，使你"欲罢不能"，但不是没有办法，备一小瓶

漱口水，只需去趟洗手间，马上口齿清新，了无痕迹，让您尽可大饱口福；其次，旅行途中

，水箱缺水或用水拥挤都是常有的，备瓶漱口水，一切烦恼一漱了之；另外，漱口水还将是

牙齿脱落的老人、不会刷牙的孩子以及不能忍受刷牙的牙病患者口腔卫生保障的最佳选择。

　　随着社会的发展人们的生活、工作、活动内容也增加了很多，大家要天天进行着如社交

、谈判、汇报工作、娱乐、感情交流等等各种需要语言交流的活动，如果自己有口臭或抽烟

、喝酒、吃了异味食物怎么解决，用清水漱口，不解决问题，嚼口香糖不雅观（尤其中老年

），刷牙，谁也不会随身带它，况且不是时候的刷牙，大都觉尴尬，但使用漱口水就不一样

了，小瓶装的可随身携带，要用时一漱了之，快捷、方便、见效，据了解一些发达地区的白

领人士，漱口水已成为随身之物。

　　人们外出旅行、出差、打工已是家常便饭，而在旅途中无水洗漱，没时间洗漱是常事，

口腔不清洁，饭怎么吃，再则口腔如一天不清理就会滋生许多病菌，况且各种污染时时伴随

着我们，在这种条件下"病从口入"也就顺理成章了。要解决这些旅途难题，最好带上漱口水

。用一位使用者的话说："只要带上漱口水，即使在沙漠里，也能让口腔天天干净、清新。"

　　使用漱口水是一种时尚，更是一种实用。

　　就像人们穿用名牌、泡网吧一样，用漱口水在一些地方也成为一种时尚，尤其是一些生

活层次较高，常与领导层、上层人士交往或经常出入社交场合的人群，使用漱口水似乎是身

份、地位的象征。产生这种意识的原由，大概是漱口水是发达国家产生并进入我国的，是先

进、超前的展现。

　　当然我们在此提倡的还是漱口水的实用性，对多种口腔疾病有治疗作用，对口腔异味有

清除功能，在各种环境下都能使用的方便性，非常适合我们广大百姓使用，随着社会的发展

，漱口水将会成为人们生活中不可缺少的日用品。

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数



据主要来自于各类市场监测数据库。
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五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


