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二、摘要、目录、图表

　　IPTV即交互式网络电视，是一种利用宽带网，集互联网、多媒体、通讯等技术于一体，

向家庭用户提供包括数字电视在内的多种交互式服务的崭新技术。它能够很好地适应当今网

络飞速发展的趋势，充分有效地利用网络资源。  2006-2016年IPTV用户规模    本研究报告数据

主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经

济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业

数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市

场监测数据库。  
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