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二、摘要、目录、图表

　　随着世界经济发展、人口总量增长、人口老龄化程度提高以及人们保健意识增强，新型

国家城市化建设的推进和各国医疗保障体制的不断完善，全球药 品市场呈持续增长趋势。据

IMS Health 的统计数据，2010-2015 年全球药品销 售总额由 7,936 亿美元增长至 10,345 亿美元

，年均复合增长率约 5.4%，高于同 期全球经济增长速度，并预测 2015-2019 年间全球药品销

售金额年均复合增长 率达到 4%-5%。2000 年以来，受大型医药企业受研发难度加大、新药推

出速度减慢、专利药逐步到期等因素影响，全球药品市场增长速度有所放缓。但发展中国家

药品市场的快速发展、仿制药品数量的急速增加，将继续驱动全球药品 市场保持较快发展。  

全球医药市场规模及增长率情况  

　　作为国家重点扶持的产业和保障医疗民生的行业，"十三五"期间医药行业将吸引众多资

本进入。然而随着行业生产标准日趋严格，投资进入门槛也在变高，医药行业固定资产投资

增速不会出现大幅上涨。但医药行业仍是资产投资的重要领域，因此投资增速仍将在各制造

业行业中名列前茅。  

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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