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二、摘要、目录、图表
   泛娱乐，指的是基于互联网与移动互联网的多领域共生，打造明星IP（intellectual property，

知识产权）的粉丝经济，其核心是IP，可以是一个故事、一个角色或者其他任何大量用户喜

爱的事物。这一概念最早由腾讯集团副总裁程武于2011年提出，并在2015年发展成为业界公

认的"互联网发展八大趋势之一"。经过三年多的实践与培育，腾讯互娱在腾讯游戏基础上，

相继推出腾讯动漫、腾讯文学、腾讯影业、腾讯电竞共五大业务平台，目前已基本构建了一

个打通游戏、文学、动漫、影视、戏剧等多种文创业务领域的互动娱乐新生态，初步打造了"

同一明星IP、多种文化创意产品体验"的创新业态。  本研究报告数据主要采用国家统计数据，

海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计

局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局

规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。     
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