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二、摘要、目录、图表

　　2007年国家为了促进经济结构调整和贸易增长方式转变，再次动用了关税这一宏观调控

“指挥棒”，不仅对300多种商品实行进口暂定税率，而且进一步限制高耗能、高污染、资源

性商品出口，对不锈钢锭及其初级产品等原材料新开征出口关税。而这一系列关税调整新政

的实施，将为铸造业的发展带来重要机遇。

 

　　铸造生产是获得机械产品毛坯的主要方法之一，是机械制造工业的重要基础，在国民经

济中占着相当重要的位置。在许多机械中，铸件重量占整机重量的比例很高，内燃机80%，

拖拉机65%-80%，液压件、泵类机械50%-60%。作为我国支柱产业正在大力发展的汽车工业

，其心脏部分──发动机的关键零件，如缸体、缸盖、曲轴、缸套、活塞、进气管、排气管

等八大件几乎全部由铸造成而成；冶金、矿山、电站等重大关键设备需求优质的重大型铸件

；另外国民经济的基础设施和人民生活也需要大量铸件，输水（气）管道则需要各种尺寸的

高韧性球墨铸铁管。

 

　　我国不仅以1700万吨左右的铸件年产量位居全球首位，成为世界铸造大国，而且我国铸

造业的区域特色也十分鲜明，已形成了“长三角”地区、山东、山西、辽宁、广东等地的铸

造产业集群。这些地区的产业集聚有助于创造更多的合作机会，使培训、金融、开发、市场

营销、出口等方面形成互动，促进了铸造产业的发展。“长三角”铸造产业集群是我国目前

最大的铸造产业集群，它包括上海市、江苏省及浙江省，铸件年产量近500万吨，几乎占全国

的三分之一。这一地区是我国的经济发达地区，其机械工业、家电行业、冶金行业也在全国

名列前茅，根植于这些产业的铸造业必然成为了全国的领头羊。

 

　　全球经济一体化的浪潮对铸造行业的影响巨大，铸件市场上的竞争手段越来越多。在越

来越苛刻的对铸件本身的质量要求、价格和交付期限、相关服务的基础上，采购商们普遍地

提出了一些额外的附加要求。体现在贸易技术壁垒方面，对于供应商所采取的种种认证、认

可方面的要求，已经成为最常用的手段。我国铸造行业处于成长期，具有较好的发展前景。

外国大型铸造企业纷纷加大了在华投资的力度，通过直接投资和并购的方式增加在华投资。

一方面提高了我国铸造业的总体水平，另外一方面也增加了国内市场的竞争程度。

 

　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、



国家商务部、中国铸造协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息，

结合深入的市场调查资料，以独特精辟的视角，对我国铸造市场的发展现状、重点城市的铸

造市场发展状况、以及我国铸造设备进出口情况进行了深入分析，探究我国铸造行业技术的

发展趋势，寻求中国铸造企业做大做强的策略。报告还对国家相关产业政策进行了介绍和政

策趋向研判，是从事钢铁铸造、机械铸造、等相关行业的企业了解市场发展动态，把握企业

定位和市场命脉不可多得的精品。
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