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〖 描 述 〗

 

    管理者摘要

 

    一、关于市场现状

 

&#61656;    截至2004年底，全球现有手机用户17亿，普及率达26%，2004年全球手机销售量

达6.2亿部，远高于2003年的5.2亿部。

 

&#61656;    截止2005年9月，中国共有移动用户3.77亿，累计新增用户4310万，手机普及率达

到29.1%。

 

&#61656;    2003年，电池行业销售收入达391.35亿元，比2002年同期增长了34.33%；实现利润

总额为29.79亿元，比2002年同期增长了33.56%。

 

&#61656;    目前只有少数几款机型的手机电池可以通用，绝大多数的手机和配套电池都是一一

配套，即使是同一品牌不同型号的手机之间也是如此，从而刺激了新型号手机电池的市场需

求。而随着手机功能日趋丰富，手机的耗电量也日趋增大，为保证日常充足的使用时间，对

手机电池的容量提出了更高的要求。

 

&#61656;    2004年手机电池芯需求量统计结果中，锂电池芯为8.84亿只，占87％，镍氢电池芯

为1.28亿只，占13％。2005年预测锂电池占据的比例将上升到95％，达到9.9亿只，镍氢电池芯

将减少到0.51亿只，占5％。

 

&#61656;    锂电池仍是手机电池的主流选择。目前锂电池市场形成中国、日本和韩国相互竞争

的局面。

 



&#61656;    来自海关的统计数据显示，2005年1-9月，自天津口岸进口锂离子电池6684万个，价

值9221万美元，分别比2004年同期增长79.8%和67.1%，其中95%以上为手机专用锂离子电池，

主要进口自日本和韩国。

 

&#61656;    在聚锂电池的产业化方面，目前已经有10家左右具有竞争力的生产厂商。国外厂商

主要有索尼、三星、LG等，国内主要有TCL、ATL。 据介绍，在聚锂电池市场，索尼占据

了70%左右的份额。但是随着其 他供应商的迅速成长，索尼的份额将下降到50%左右。

 

&#61656;    聚锂电池只占据了12%-13% 左右的份额。整个锂电池85%的应用市场主要集中在笔

记本和手机等领域，15%应用于其他移动数码设备。

 

&#61656;    国内手机电池的生产技术仍然相对落后，高容量的手机电池主要依赖于从国外进口

。

 

    二、关于市场发展趋势及预测

&#61656;    在未来几年内，可充电电池将占据更大的市场份额，而一次电池的市场份额将越来

越小，便携式摄像机，移动和无绳电话，笔记本计算机和多媒体设备等的普及将需要越来越

多的充电电池。而充电电池正向环保，轻薄，小能量，密度更高等方向发展。

 

&#61656;    2003年-2006年全球锂离子电池生产规模复合增长率将达到23.2%，销售收入复合增

长率将达到12.25%；2007年-2010年锂离子电池产业将进入相对平稳增长阶段，预计生产规模

复合增长率为9.85%，销售复合增长率为5.85%。手机电池的市场不但是巨大的，而且既长期

又稳定，极具持久力和潜在力。

 

&#61656;    全球锂离子电池销售额已经超过了镍氢和镉镍电池的总和。由于镍氢电池和镉镍电

池市场的逐渐萎缩，手机、数码相机、PDA和便携摄像机等消费和移动电子产品的继续走强

以及锂离子动力电池呈现的巨大应用潜力，未来锂离子电池的市场需求将保持相当的增长速

度。

 

&#61656;    随着日本厂商的持续投入，未来小型化的技术将会日渐成熟，小型燃料电池将被首

先被应用在手机上。

 



    三、建议

 

&#61656;    中国手机电池生产企业应该在充分发挥目前规模生产和劳动成本低等竞争优势以外

，增强品牌建设和产品质量建设，展开良性竞争，避免单纯的价格竞争。

 

&#61656;    近期手机电池将逐步向聚合物锂离子电池方向发展，同时燃料电池、太阳能电池等

新型手机电池技术也将不断发展。中国国内企业应该抓住这一机会，继续保持中国在电池生

产领域内的优势地位
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